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CLMV as Our Home Market

	 กลุ่มประเทศ	CLMV	(กัมพูชา	ลาว	เมียนมา	และเวียดนาม)	ซึ่งมีการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ดีอย่างต่อเนื่อง	และประเทศ
เหลา่นีเ้ปน็ทัง้แหลง่ผลติและตลาดใหมท่ีน่า่สนใจของภมูภิาครวมถงึประเทศไทย	ประเทศไทยทำาการคา้กบักลุม่ประเทศ	CLMV	
ในอัตราการขยายตัวเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง	ที่สำาคัญการเปิดเสรีและการอำานวยความสะดวกทางธุรกิจรวมถึงสิทธิประโยชน์
ทางการค้าการลงทุน	ที่มีมากขึ้นจากการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ	ขณะที่สภาพสังคมวัฒนธรรมและปัจจัยแวดล้อมที่มีความใกล้
เคียงกับประเทศไทย	จึงเป็นโอกาสในการขยายตลาดการค้าและการลงทุนของผู้ประกอบการ

	 ประเทศไทยในฐานะการเป็นศูนย์กลางความเชื่อมโยงโครงข่ายทางธุรกิจ	การผลิต	และการตลาดกับประเทศ		CLMV	ที่
อยู่แวดล้อมไทย	จำาเป็นต้องเตรียมความพร้อมและศักยภาพของไทย	เพื่อรองรับการไหลเวียนของกิจกรรมเศรษฐกิจ	การค้า	
และการลงทุนในอนุภูมิภาคนี้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ	โดยการต่อยอดจากจุดแข็งของทั้งไทยและ	CLMV	การวางนโยบายและ
พัฒนาศักยภาพของประเทศไทย	สามารถเป็นศูนย์กลางไว้ได้	ทั้งโครงสร้างพื้นฐาน	ระบบคมนาคมและโลจิสติกส์ของประเทศ
รองรับสถานะการเป็นศูนย์กลางโลจิสติกส์ระหว่างไทยและ	4	ประเทศ	รวมทั้งต้องเตรียมความพร้อมในด้าน	ระบบการชำาระ
เงิน	การพัฒนาธุรกรรมทางการเงิน	ตลอดจนการปรับปรุงนโยบายและสิทธิประโยชน์หรือสิ่งจูงใจในการลงทุนในไทย	เพื่อให้
ไทยยังรักษาสถานะขีดความสามารถเชิงยุทธศาสตร์ไว้	ขณะที่ภาคเอกชนไทย	สามารถใช้จุดแข็งของไทยในการสร้างเครือข่าย
ทางธุรกิจในกลุ่มประเทศ	CLMV	

	 ทางสภาผูส้ง่สนิคา้ทางเรอืแหง่ประเทศไทย	หรอื	สภาผู้สง่ออก	จงึเลง็เห็นความสำาคญัในตลาด	CLMV		และสอดคลอ้งตาม
ยทุธศาสตร	์CLMV	as	our	home	market	ของ	ดร.สมคดิ	จาตศุรพีทิกัษ	์รองนายกรฐัมนตร	ีและให้สอดคลอ้งกบัแนวทางของ	
ดร.สุวิทย์	เมษินทรีย์	รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์	ที่กล่าวไว้ถึง	ความสำาคัญของตลาดประเทศเพื่อนบ้านและการเข้าสู่
ตลาดประเทศเพื่อนบ้าน	แนวทางในการปฏิบัติและเป็นรูปธรรมช่วยส่งเสริมเกิดการค้าได้จริง	โดยเร่งดำาเนินการในเรื่องสำาคัญ	
ในการจัดตลาดส่งออก	การจัดทัพทูตพาณิชย์	การจัดภารกิจ	และการส่งเสริมหน่วยงานภายในให้มีความเข้มแข็ง	สร้างกลุ่ม 
ผู้ประกอบการใหม่	ที่มุ่งเน้น	หาโอกาสในประเทศเพื่อนบ้าน	ทำาให้เอกชนของไทยได้เข้าถึงโอกาสทางการตลาดได้มากที่สุด	 
สภาผูส้ง่ออกมุง่เนน้ข้อมูลท่ีสนบัสนนุผูป้ระกอบการ	จงึได้ทำาการรวบรวมข้อมลูของกลุม่ประเทศ	CLMV	เพือ่ใหเ้ปน็ขอ้มลูอันเปน็
ประโยชนใ์นการสนบัสนนุการดำาเนนิธรุกจิของสมาชกิของสภาผู้สง่ออก	ซึง่เปน็สว่นสำาคญัต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศต่อไป
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CLMV as Our Home Market : Thai National Shippers' Council

ความสามารถแข่งขันของสินค้าส่งออกไทยใน CLMV
	 ภายใต้สถานการณ์การค้าโลกในปัจจุบัน	เพ่ือการขับเคลื่อนการส่งออกของไทย	ปี	2559	กระทรวงพาณิชย์	ได้ชี้แจง
แนวทางการขับเคลื่อนการส่งออกที่สำาคัญ	5	ด้าน	ดังนี้

1. ขยายการคา้กบัประเทศเพือ่นบา้น โดยเฉพาะตลาดอนิโดจนีหรอื CLMV	ให้ความสำาคัญกบัการสง่เสรมิการค้าชายแดน
และการค้าผ่านแดนกับประเทศเพ่ือนบ้าน	เพ่ือการขยายโอกาสทางการค้า	และใช้ประโยชน์จากความได้เปรียบทาง
ภมูศิาสตรข์องไทยซ่ึงมท่ีีตัง้เปน็จดุศนูยก์ลางของภมูภิาคอาเซยีน	รวมทัง้ความเชือ่มโยงเสน้ทางคมนาคมขนสง่กับประเทศ
เพื่อนบ้าน	เพื่อผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางของภูมิภาคในการเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจโลก	

2. เร่งรัดขยายตลาดส่งออกเชิงรุก	โดยใช้ความต้องการตลาดเป็นตัวนำาการผลิต	(Demand	Driven)	หรือกำาหนดสินค้า/
บริการที่จะผลักดันการส่งออก	และมีการกำาหนดกลยุทธ์เชิงลึกลงถึงในระดับเมือง	(city	focus)		มุ่งเน้นการเจาะตลาด
ใหม่ๆ	การเจาะกลุ่มตลาดเฉพาะ	(niche	market)	และช่องทางการค้าออนไลน์	โดยเฉพาะตลาดอาเซียน	ท่ีจะมุ่งเจาะ
ตลาดเข้าสู่เมืองเศรษฐกิจรองที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูง		ได้แก่	มัณฑะเลย์		เมียวดี	มะริด	ทวาย		ไฮฟอง		ฮานอย		
เกิ่นเทอ		เสียมราฐ		พระสีหนุ		เกาะกง		หลวงพระบาง		สะหวันนะเขต		จำาปาสัก	เซบู		ดาเวา		สลังงอ	รวมถึงการเพิ่ม
ความสำาคัญของตลาดในเมืองหลวง/เมืองเศรษฐกิจหลัก	โดยเน้นสินค้า	/	บริการแบรนด์ที่มีศักยภาพ		ได้แก่		ย่างกุ้ง	
พนมเปญ		โฮจิมินห์		เวียงจันทน์		จาการ์ตา		สิงคโปร์		กัวลาลัมเปอร์

3. ส่งเสริมการค้าบริการ (Trade in Services)	โดยสนับสนุนภาคธุรกิจบริการให้เป็นแรงผลักดันการส่งออกควบคู่ไปกับ
การส่งออกสินค้า	ตามยุทธศาสตร์ที่ได้กำาหนดไว้	กระทรวงพาณิชย์ได้กำาหนด	6	กลุ่มธุรกิจบริการเป้าหมาย	ได้แก่	ธุรกิจ
บริการด้านสุขภาพ	ธุรกิจบันเทิงและคอนเทนต์	ธุรกิจโลจิสติกส์	ธุรกิจการศึกษา	ธุรกิจบริการเกี่ยวกับการต้อนรับ	และ
ธุรกิจบริการวิชาชีพ

4. สง่เสรมิผู้ประกอบการไทยไปดำาเนนิธรุกิจในตา่งประเทศ	เพือ่ขยายโอกาสทางการคา้การลงทนุ	และสรา้งความสามารถ
ทางการแข่งขันของธุรกิจ	โดย	ผ่านกลไกภาครัฐร่วมกับภาคเอกชน	รวมทั้งการศึกษาข้อมูลเชิงลึกที่เก่ียวข้องกับการ
ประกอบธุรกิจและศักยภาพทางเศรษฐกิจเป็นรายเมือง	รวมถึง	ขั้นตอน	กฎระเบียบการลงทุน	และมาตรการทางภาษี		
สรา้งเครอืขา่ยกบัหนว่ยงาน/นกัธรุกจิ	ในทอ้งถิน่	เพือ่สนบัสนนุผูป้ระกอบการทีต่อ้งการขยายการลงทนุไปยงัตา่งประเทศ	

5. ผลักดันและแก้ปัญหาทางการค้าระร่วมกันระหว่างภาครัฐและเอกชน	โดยมีกลไกขับเคลื่อนการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ	ตลอดจนการแก้ไขปัญหาและอุปสรรค	เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันทางการค้าของประเทศ

	 และจากการทีป่ระเทศไทยเปน็ศนูยก์ลางดา้นการขนสง่	ทัง้ในภมูภิาคอาเซยีน	และขา้มภมูภิาค	(เชือ่มจนี	–	อินเดยี)	ตลาด	
CLMV	กำาลงัไดร้บัความสนใจจากประเทศในภูมภิาคเชน่กัน	ในการนำาสนิค้าเข้าสูต่ลาดสนิคา้	สำาหรบัสนิคา้กลุม่อปุโภคบรโิภค	อาท	ิ
อาหาร	และผลติภณัฑท์ำาความสะอาดรา่งกาย	เปน็ตน้	ทีก่ำาลงัเปน็ทีน่ยิมและสนิคา้สว่นใหญป่ระเทศในกลุม่	CLMV	ไมส่ามารถ
ผลิตเองได้	ขณะเดียวกัน	ประเทศไทยควรรักษาภาพลักษณ์ด้านมาตรฐานสินค้าที่มีความโดดเด่นเมื่อเปรียบเทียบกับสินค้าจาก
ประเทศอ่ืนในภูมิภาค	ภายใตร้าคาทีแ่ขง่ขนัได	้เพือ่ให้สามารถครองตลาดไดอ้ยา่งตอ่เนือ่ง	ในขณะนีท้ี	่หากจะประเมนิการสง่ออก
สนิคา้ในกลุม่ประเทศ	CLMV	การจดัลำาดบัจากตวัเลขการสง่ออกของสนิคา้ไทย	20	อันดบัแรก	ไปยังกลุม่ประเทศ	CLMV	โดยจัด
ลำาดบัเปอร์เซ็นต์การสง่ออกรายสนิคา้ในแตล่ะประเทศเทยีบกบัยอดสง่ออกทัง้หมดในรายสินค้าของแต่ละประเทศ	และจดัอันดบั
รายสินค้าตามยอดการส่งออกในแต่ละประเทศ	เหล่านี้จะสะท้อนให้เห็นถึงแนวโน้มการบริโภคในประเทศเพื่อนบ้าน	เช่น	ใน
ประเทศเมยีนมาตามมลูคา่การสง่ออกของไทยในสนิคา้เครือ่งด่ืมเป็นอนัดับหนึง่	จำานวนสนิคา้ทีมี่การสง่ออกไปยงัประเทศเมยีนมา 
เนื่องจากความนิยมในเรื่องเครื่องดื่มของไทยในประเทศเมียนมามีสูง	ซึ่งสะท้อนภาพรวมของทิศทางการให้ความสำาคัญและ
ความนิยมในการบริโภคกลุ่มสินค้า	เป็นโอกาสในการทำาตลาดสำาหรับสินค้าเครื่องดื่มในตลาดเมียนมา	เพื่อรองรับความเติบโต
ของเศรษฐกิจภายในประเทศเมียนมาที่จะมีอย่างต่อเนื่องในอนาคต	หรือการมีการส่งออกสินค้าปูนเป็นจำานวนมากในประเทศ	
กัมพูชา	และเมียนมา	แสดงถึงการขยายตัวของการก่อสร้างและธุรกิจอสังหาริมทรัพย์		เป็นโอกาสของสินค้าที่เกี่ยวข้องที่มี
โอกาสเติบโตตามไปในทิศทางเดียวกัน
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Thai National Shippers' Council : CLMV as Our Home Market

สินค้าส่งออกของไทยในกลุ่มประเทศ CLMV ลำาดับที่ 1-10 และการจัดลำาดับสินค้าในรายประเทศ

สินค้าส่งออกของไทยในกลุ่มประเทศ CLMV ลำาดับที่ 11-20 และการจัดลำาดับสินค้าในรายประเทศ

ที่มา	:	เรียบเรียงข้อมูลจาก	Thailand	Trading	Report	2015,	www.moc.go.th
หมายเหตุ	ลำาดับและสีพิจารณาลำาดับในแต่ละประเทศและในแต่ละสินค้า	ตัวเลขแสดงอันดับการนำาเข้าสินค้าไทยแต่ละชนิดใน	CLMV	เปอร์เซ็นแสดง
สัดส่วนการส่งออกของสินค้าไทยแต่ละชนิดสินค้าใน	CLMV

ภาพรวมความสนใจบางส่วนของกลุ่มประเทศ CLMV ในสินค้าและบริการ
	 การส่งออกของไทยไปยังกลุ่มประเทศ	
CLMV	ยังสามารถขยายตัวได้ต่อเนื่อง	เป็นผล
มาจากการเปดิเสรกีารคา้ภายใตก้รอบประชาคม
เศรษฐกจิอาเซียนและอานิสงสจ์ากการท่ีเศรษฐกจิ
ของกลุ่มประเทศน้ียังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง
นอกจากนั้น	ยังมีความพยายามจากหน่วยงาน
ภาครฐัในการส่งเสรมิการคา้ภายในภูมิภาค	อาท	ิ
การเปิดขยายจดุผา่นแดนตา่ง	ๆ	การพัฒนาเขต
เศรษฐกิจพิเศษชายแดน	และการเร่งพัฒนา
ระบบขนส่งโลจิสติกส์	เพื่อรองรับการเติบโต
ของตลาดส่งออกที่สาคัญกลุ่มประเทศ	CLMV	
ทัง้นีเ้มือ่พจิารณาโครงสรา้งทางการคา้ระหวา่ง

ไทยกับกลุ่มประเทศ	CLMV	กลุ่มสินค้าขั้นกลางและวัตถุดิบอุตสาหกรรม	คงมีแนวโน้มด้านปริมาณที่จะเพิ่มขึ้น	จากการที่กลุ่ม
ประเทศ	CLMV	อยู่ในช่วงการพัฒนาเศรษฐกิจและภาคอุตสาหกรรม	สำาหรับสินค้านำาเข้าของไทยจากกลุ่มประเทศ	CLMV	เริ่ม
มีแนวโน้มเปลี่ยนแปลง	จากอดีตที่เน้นการนำาเข้าสินค้าทางการเกษตรมาสู่การนำาเข้าสินค้าขั้นกลาง	และสินค้าทุน	เพิ่มมากขึ้น
ในปัจจุบัน	สะท้อนภาพการสร้างห่วงโซ่การผลิตในภูมิภาค

ประเทศ น้ำ�มัน

สำ�เร็จรูป

รถยนต์ 

อุปกรณ์ 

และส่วน

ประกอบ

เครื่องดื่ม อัญมณี

และเครื่อง

ประดับ

เคมีภัณฑ์ เหล็ก 

เหล็กกล้� 

และ

ผลิตภัณฑ์

เครื่องจักร

กล และส่วน

ประกอบของ

เครื่องจักรกล

เม็ด

พล�สติก

น้ำ�ต�ล

ทร�ย

เครื่องสำ�อ�งค์ 

สบู่ และผลิตภัณฑ์

รักษ�ผิว

Combodia 23% (1) 11% (6) 24% (3) 82% (2) 14% (7) 11% (9) 21% (5) 8% (10) 29% (4) 25% (8)

LaoPDR 24% (1) 33% (2) 6% (8) 15% (5) 18% (4) 37% (3) 20% (6) 4% (10) 7% (9) 21% (7)

Myanmar 12% (2) 6% (8) 36% (1) 2% (10) 16% (6) 19% (5) 26% (4) 8% (9) 41% (3) 28% (7)

Veitnam 42% (1) 51% (2) 34% (5) 1% (10) 52% (4) 33% (6) 33% (7) 81% (3) 23% (8) 26% (9)

ประเทศ ปูนซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์

พล�สติก

ผ้�ผืน เครื่องปรับ

อ�ก�ศ 

และส่วน

ประกอบ

ผลิต

ภัณฑ์

ย�ง

กระด�ษ 

และผลิต

ภัณฑ์

กระด�ษ

ผลไม้สด 

แช่เย็น แช่แข็ง 

และแห้ง 

รถ

จักรย�นยนต์ 

และส่วน

ประกอบ

เครื่องใช้

ไฟฟ้�และ

ส่วนประกอ

บอื่นๆ

ตู้เย็น ตู้แช่

แข็ง และส่วน

ประกอบ

Combodia 36% (1) 29% (2) 17% (5) 4% (9) 20% (4) 15% (6) 0.33% (10) 44% (4) 12% (7) 7% (8)

LaoPDR 13% (2) 17% (1) 6% (5) 5% (8) 8% (4) 10% (3) 2% (10) 9% (6) 6% (9) 7% (7)

Myanmar 50% (1) 19% (3) 32% (2) 5% (8) 21% (4) 13% (6) 5% (9) 23% (5) 4% (10) 11% (7)

Veitnam 1% (10) 35% (8) 45% (6) 86% (1) 50% (7) 62% (3) 92% (2) 24% (9) 78% (4) 75% (5)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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ช่วงอายุประชากรในกลุ่ม CLMV

ที่มา	ข้อมูลการสำารวจของ	ริเวอร์ออร์คิด,	2558

	 การพจิารณาจากชว่งวยัของประชากรในกลุม่ประเทศ	ซึง่คา่เฉล่ียประชากรในกลุม่ประเทศ	CLMV	จะอยูร่ะหวา่ง	19-30	ป ี
ซึง่เปน็ช่วงวยัท่ีมคีวามตอ้งการในการบรโิภคสนิคา้เปน็อยา่งมาก	ทัง้สนิคา้ปจัจยัสี	่และสนิคา้ฟุม่เฟือย	ซ่ึงด้วยขนาดการคาดการณ์ 
ประชากรในกลุม่ซ่ึงจะมแีนวโนม้เพิม่สูงขึน้	เปน็	220	ล้านคน	ซ่ึงเพิม่ข้ึนถงึ	1	ใน	3	ของจำานวนประชากรในปัจจุบัน	ถอืเป็นตลาด
ทีม่ขีนาดใหญ	่และการเจรญิเตบิโตของประเทศทำาใหก้ารปรบัตัวของชัน้ชัน้กลางจะเพิม่ขึน้ถงึ	3	เทา่ตวั	ทำาใหม้อีำานาจในการซือ้
สินค้า	สำาหรับการดำารงชีวิตได้เพิ่มมากขึ้น	เป็นโอกาสในการขยายตลาดเข้าสู่ประเทศในกลุ่มนี้อย่างมีนัยสำาคัญ	

ค่าแรงในกลุ่มประเทศ CLMV

ที่มา	SCB	EIC,	2015

	 ปัจจุบันประเทศในกลุ่ม	CLMV	ประชากร
ส่วนใหญ่ยังอยู่ในชนช้ันแรงงาน	ซึ่งเป็นประชากร
ส่วนใหญ่ของประเทศเหล่าน้ี	สินค้าที่อยู่ในระดับ
ราคาทีส่งู	กลุม่ผูม้กีำาลงัซ้ือจะอยูใ่นกลุม่	ขา้ราชการ	
และเจ้าของธุรกิจ	ที่จะมีกำาลังในการบริโภคสินค้า
ที่มีราคาสูง	แต่หากเทียบกับกลุ่มประชากรหลัก
ที่ยังเป็นกลุ่มแรงงาน	ซึ่งกำาลังซื้อสำาหรับการซ้ือ
สินค้าเพื่อบริโภคจะมุ่งเน้นสำาหรับการดำารงชีวิต
เป็นหลัก	พฤติกรรมการบริโภคในกลุ่มประเทศ	
CLMV	ซึ่งส่วนใหญ่นิยมสินค้าไทย	และมีความ 
คุ้นเคยในการใช้สินค้าไทย	จากตัวอย่างปัจจัยท่ี
มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าบางส่วนของ
ประเทศในกลุ่ม	CLMV

ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าบางส่วนของประเทศในกลุ่ม CLMV

		 เนื่องจากผู้บริโภคในกลุ่มประเทศ	CLMV	
ต่างรับรู้ในรูปลักษณ์ที่โดดเด่นและมีภาพลักษณ์
เป็นสินค้าท่ีมีคุณภาพของไทย	แต่ปัจจัยสำาคัญใน
การตดัสนิใจซือ้สนิคา้และบรกิารในสภาวะปจัจุบนั	
คอื	คา่ใชจ้า่ยเพ่ือซือ้สนิคา้	จงึใหค้วามสำาคัญในเร่ือง
ราคามากข้ึน	ด้วยปจัจยัทางดา้นรายได	้สว่นปจัจยั
อื่นๆ	ที่ส่งเสริมการตัดสินใจซื้อคือการส่งเสริมการ
ขาย	และการโฆษณาประชาสัมพันธ์	ขณะที่สินค้า
บางประเภทจะมีการบอกต่อในกลุ่มผู้บริโภค	ซึ่งมี
อทิธพิลตอ่การตดัสนิใจซือ้ของผูบ้ริโภค	พฤตกิรรม
การซือ้สนิค้าท่ีเร่ิมเปล่ียนแปลงผู้บรโิภคมทีศันคตทิี่
ดีต่อสินค้าไทย

ทีม่า	เรยีบเรยีงจาก	ขอ้มลูสรปุปจัจยัทีม่อีทิธิพลตอ่การตดัสนิใจซ้ือสนิคา้ของกลุม่ผูบ้รโิภค
ในประเทศเพือ่นบา้น	วารสารการคา้ชายแดน	กองความรว่มมือการคา้และการลงทนุ	กรม
การค้าต่างประเทศ	,	2559

33.7	ปี

29.9	ปี

27.4	ปี

22.5	ปี

19.5	ปี

สปป.ลาว	เป็นประเทศที่มีอายุเฉล่ียประ
ชากรน้อยที่สุด	แสดงให้เห็นถึงการเติบโต
ในระยะยาวด้านแรงงานสูงกว่าประเทศที่
มีอายุเฉลี่ยสูง

Combodia LaoPDR Myanmar Veitnam Thailand

THB	/	Month

9,000

3,000
1,7002,5002,100
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การเปลี่ยนแปลงที่น่าสนใจในกลุ่มประเทศ CLMV
การเปลี่ยนแปลง

•	 จำานวนประชากรจาก	4	ประเทศจะเติบโตข้ึนอีก	33%	จากปัจจุบันที่มีอยู่ราว	165	ล้านคน	มากกว่าประเทศไทย	
2.5	เท่า	ส่วนในแง่ของอายุประชากร	โดยเฉลี่ยคนไทยอยู่ที่	33.7	ปี	กัมพูชา	22.5	ปี	ลาว	19.5	ปี	พม่า	29.9	ปี	และ
เวียดนาม	27.4	ปี

•	 ภาพรวมทางผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ	(GPD)	เศรษฐกิจจะเติบโตขึ้นมากกว่า	100%	จากปัจจุบันมีมูลค่า	2.76	
แสนล้านเหรียญสหรัฐ	ขณะที่ไทยอยู่ที่	3.73	แสนล้านเหรียญเหรียญสหรัฐ

•	 กลุ่มชนชั้นกลางจะเติบโตขึ้น	300%

•	 ภาคการท่องเที่ยวจะเติบโตขึ้น	สายการบินจะเติบโตขึ้น	400%	จากจำานวนเที่ยวบินที่ต่ำามากในปัจจุบัน

•	 ฮานอย	จะเป็นเมืองที่มีการเติบโตทางเศรษฐกิจเร็วที่สุดในโลก

•	 อินเทอร์เน็ตจะเป็นสื่อที่เติบโตอย่างก้าวกระโดด

•	 CLMV	เป็น	4	ใน	15	ประเทศของโลกที่มีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจเร็วที่สุด

ข้อพิจารณา

	 ผู้ประกอบการควรพิจารณาก่อนเข้าไปประกอบธุรกิจใน	CLMV	เพื่อลดความเสี่ยงในการดำาเนินธุรกิจ	ได้แก่	

•	 ข้อจำากัดอุปสรรคที่มองไม่เห็น	สิ่งที่เราต้องระวังคือ	เรื่องกฎระเบียบ	เช่น	ภาษีการนำาเข้าสินค้าที่ไม่เป็นไปตาม	AEC	
การขนส่งสินค้า	รวมไปถึงค่าใช้จ่ายแฝง	เป็นต้น	การลงทุนระยะแรกควรใช้สภาพคล่องหรือเงินทุนหมุนเวียนของ
กิจการในสัดส่วนที่สูงกว่าเงินกู้จากสถาบันการเงิน

•	 กำาลังซื้อที่ไม่ได้น้อยอย่างที่คิด	ถึงแม้ว่าประเทศ	CLMV	จะมีรายได้ต่อหัว	(GDP	Per	Capita)	น้อยกว่าไทยหลายเท่า	
แต่มีความพร้อมจับจ่ายใช้สอย

•	 การค้าในประเทศ	CLMV	ผู้ประกอบการควรต้องมีประสบการณ์การดำาเนินธุรกิจในไทยมาก่อน	ต้องทำาการศึกษา
ข้อมูล	และทำาตลาด	1-3	เดือน	เข้าไปสำารวจพื้นที่จริง	โดยเฉพาะที่ตลาด	ศูนย์การค้าและร้านอาหารท้องถิ่นใน
ประเทศเพื่อนบ้าน	เพื่อศึกษาวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค	และใช้ข้อมูลดังกล่าวมาวางแผนและปรับปรุงรูปแบบของ
สินค้าและบริการให้มีความเหมาะสมกับประเทศที่จะไปลงทุน	จะเห็นโอกาสและความเป็นไปได้ในการดำาเนินธุรกิจ

•	 เรียนรู้	ทำาความเข้าใจสังคม	วัฒนธรรม	และเศรษฐกิจของประเทศเพื่อนบ้านที่ยังมีความแตกต่างจากไทย	เพ่ือให้
สามารถปรับตัวได้อย่างเหมาะสม	

•	 ทดลองตลาด	โดยอาจเริ่มจากทำาการค้าบริเวณชายแดนก่อน	หรือใช้วิธีเข้าร่วมงานแสดงสินค้า	(Trade	Fair)	ใน
ประเทศเพือ่นบา้นซึง่มกีารจดัเปน็ประจำา	เม่ือสนิคา้ของผูป้ระกอบการไดร้บัการยอมรบัจากผูบ้ริโภคในประเทศเพือ่น
บ้านแล้ว	โดยส่ิงท่ีต้องทำาต่อไป	คือ	การหาผู้ร่วมทุนท้องถิ่นหรือพันธมิตรทางธุรกิจ	การมีพันธมิตรทางธุรกิจเป็นส่ิง
ที่มีความสำาคัญมาก	เนื่องจากกฎระเบียบการลงทุน	และระบบภาษีในประเทศเพื่อนบ้านยังมีความไม่ชัดเจน	และ
เปลีย่นแปลงบอ่ยซึง่การมีพนัธมิตรทางธรุกิจจะช่วยใหก้ารดำาเนนิธรุกิจของผูป้ระกอบการไทยได้รบัความสะดวกมาก
ขึ้น	และควรเก็บสัญญาเอกสาร	และหลักฐานต่างๆ	ไว้เพื่อใช้เป็นหลักฐานในกรณีที่เกิดข้อพิพาทกับคู่ค้าหรือทางการ

ที่มา:	เรียบเรียงจาก	ข้อมูลจากการสำารวจของ	ริเวอร์ออคิด,	2559
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กัมพูชา	ภาพรวมของกัมพูชามีประชากร	15.6	ล้านคน	และมีจำานวนเพิ่มขึ้นมากทุกปี	และมีกลุ่มที่มีกำาลังซื้อสูง	และมีอุปสงค์
ในการบริโภคสินค้าและบริการทุกประเภทในปริมาณสูง	ในจังหวัดพระตะบอง	จังหวัดเสียมเรียบ	และกรุงพนมเปญ	เมืองท่ีมี
ศักยภาพในการค้าของไทย	ได้แก่	กรุงพนมเปญ	จังหวัดเสียมเรียบ	และจังหวัดพระตะบอง

พฤติกรรมและการบริโภคสินค้าในเมืองสำาคัญ

สปป.ลาว	แม้จะเปน็ประเทศขนาดเลก็ทีม่ปีระชากรในประเทศเพยีง	6.9	ลา้นคน	แตม่บีทบาทเสมอืนเปน็แบตเตอรีแ่หง่เอเซยี	และ
เปน็ประเทศทีมี่สังคม	วฒันธรรม	ใกลเ้คียงกบัประเทศไทยมากทีส่ดุ	และยงัขาดแคลนเทคโนโลยกีารผลติผลผลติทางการเกษตร

เมือง สินค้า ช่องทาง	/	กำาลังซื้อ ข้อจำากัด

กรุงพนมเปญ
ประชากร	1.6	ล้านคน

-	สินค้าอุปโภคบริโภค	
-	สินค้าเพื่อการเกษตร	
-	ผ้าผืน	
-	รถยนต์	รถจักรยานยนต์	
-	อุปกรณ์และชิ้นส่วนสำาหรับซ่อมแซม			
		รถยนต์
-	บริการ

•	 ในส่วนของกรุงพนมเปญ	สินค้าและ
บริการทุกอย่าง	สามารถขยายตัวทั้ง
ปัจจุบันและอนาคตด้านค่าแรงแร
งานที่ยังค่อนข้างต่ำา	แต่มีจุดเด่นที่
ประชากรเพิ่มขึ้นมากทุกปี	แต่ยังมี
กลุ่มผู้บริโภคที่มีกำาลังซื้อสูงอยู่	และ
มีอุปสงค์ในการบริโภคสินค้าและ
บริการทุกประเภทในปริมาณสูง	แต่
ยังไม่สามารถผลิตได้เพียงพอ

•	 ไทยสามารถทำาการค้า	โดยผ่าน
ตัวแทนจำาหน่ายหรือผู้นำาเข้าสินค้า
และบริการที่เกี่ยวข้อง	

•	 ในส่วนจังหวัดที่มีพรมแดนติดต่อ
กับประเทศไทยอย่างพระตะบอง	
สามารถค้าขายผ่านตลาดการค้า
ชายแดน	

•	 ตำาแหน่งสินค้าและบริการให้มีภาพ
ลักษณ์ด้านคุณภาพ

•	 ประชากรมีอำานาจซื้อต่ำา
•	 โครงสร้างพื้นฐานและโลจิสติกส์

ยังไม่มีประสิทธิภาพ	ค่าขนส่งใน
กัมพูชา	มีค่าใช้จ่ายสูง

•	 มีค่าใช้จ่ายแฝง

จังหวัดเสียมเรียบ
ประชากร	1.4	แสนคน

-	การท่องเที่ยวและธุรกิจต่อเนื่อง	
-	กลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค
-	อุปกรณ์ตกแต่งภายใน	เฟอร์นิเจอร์	
-	วัสดุก่อสร้าง

จังหวัดพระตะบอง
ประชากร	1.5	แสนคน

-	สินค้าเกษตร	
-	เครื่องจักรกลเกษตร	
-	สินค้าอุปโภคบริโภค	
-	บริการท่องเที่ยวและธุรกิจเกี่ยวเนื่อง

เมือง สินค้า ช่องทาง	/	กำาลังซื้อ ข้อจำากัด

เมืองหลวงเวียงจันทน์
ประชากร	1.9	แสนคน

-	สินค้าอุปโภคบริโภค	
-	กลุ่มสินค้าเพื่อสุขภาพความงาม	
-	เครื่องประดับมีดีไซน์	
-	สินค้าเกษตรและเครื่องจักร
		การเกษตร
-	เครื่องจักรแปรรูปสินค้าเกษตร
-	กลุ่มสินค้าวัสดุอุปกรณ์ก่อสร้าง	
-	กลุ่มสินค้าอะไหล่ยานยนต์และ
		รถยนต์	

สินค้าที่มีโอกาสในการสร้างรายได้และ
ขยายตลาดได้ดีที่สุด	คือ	กลุ่มสินค้า
อุปโภคบริโภค	สินค้าของไทยอยู่ที่	
คุณภาพสูง	ราคาปานกลาง-สูง	โดยเน้น
การสร้างความแตกต่างและเจาะตลาด
เฉพาะกลุ่ม	ส่วนช่องทางการเข้าสู่ตลาด
ใน	สปป.ลาว	ส่วนใหญ่จะเป็นการส่ง
ออกทางอ้อมโดยผ่านบริษัท	Trading	ที่
อยู่ใน	สปป.ลาว	การส่งออกทางตรงโดย
ผ่านงานแสดงสินค้า	หรือพนักงานขาย
ของบริษัทในไทย	รวมถึงร้านค้าตัวแทน
จำาหน่าย	และการร่วมลงทุนกับนักธุรกิจ
ใน	สปป.ลาว

ด้านขนาดตลาดในประเทศที่มี
ประชากรน้อย	ความพร้อมของ
สาธารณูปโภค	และการไม่มี
พรมแดนติดทะเลจึงทำาให้การขนส่ง
สินค้าระหว่างประเทศต้องผ่าน
ประเทศอื่นแขวงหลวงพระบาง

ประชากร	4.7	หมื่นคน

แขวงจำาปาสัก
ประชากร	1.3	หมื่นคน
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เมียนมา	เป็นประเทศที่มีประชากรอยู่จำานวนมากประมาณ	54	ล้านคน	และยังไม่สามารถผลิตปัจจัยสี่ได้เพียงพอ	สภาพ
แวดล้อมทางสังคมและวัฒนธรรม	การนับถือศาสนาพุทธ	วิถีชีวิต	ความเชื่อ	คล้ายกับไทย	และเป็นจุดร่วมสำาคัญที่สร้างโอกาส
ทางการตลาดให้กับสินค้าไทย	ชาวเมียนมามีค่านิยมในการบริโภคสินค้าที่ยึดติดกับตราสินค้าโดยเฉพาะตราสินค้าไทย	ท่ีชาว
เมียนมารับรู้และเชื่อมั่นว่าเป็นสินค้าที่มีคุณภาพดี	นักธุรกิจต้องศึกษาข้อมูลต่างๆ	ไม่ว่าจะเป็นความต้องการซื้อขายสินค้าและ
บริการในตลาด	คู่แข่ง	กฎหมายและกฎระเบียบ	ซึ่งมีผลต่อการดำาเนินธุรกิจ	รวมถึงต้องวิเคราะห์การทำาธุรกิจอย่างรอบคอบ	
แม้แต่ธุรกิจท่ีประสบความสำาเร็จมาแล้วในประเทศอื่นๆ	อาจต้องปรับเปล่ียนวิธีดำาเนินการให้เหมาะสมกับประเทศเมียนมา 
โดยเฉพาะ

เวยีดนาม	ประชากร	92.5	ลา้นคน	ปจัจบุนัเปน็ทัง้แหลง่ผลติและแหลง่ตลาดทีส่ำาคญัใน	AEC	มศีกัยภาพพรอ้ม	ทัง้นโยบายดา้น
การค้า	การลงทุนที่ชัดเจนและบังคับใช้ทั่วประเทศ	และสำาคัญคนเวียดนามมีความรู้สึกที่ดีต่อสินค้าไทย	สินค้าไทยที่มีศักยภาพ
ในตลาดเวียดนาม	

ที่มา	จำานวนประชากรใน	CLMV	และเมืองสำาหรับการค้า	เรียบเรียงจาก	ข้อมูลประชากรhttp://worldpopulationreview.com

เมือง สินค้า ช่องทาง	/	กำาลังซื้อ ข้อจำากัด

เมืองย่างกุ้ง
ประชากร	4.4	ล้านคน

-	กลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค	
-	กลุ่มสินค้าวัสดุอุปกรณ์ในการก่อสร้าง	
-	กลุ่มสินค้ายานยนต์และชิ้นส่วนอะไหล่	
-	กลุ่มสินค้าด้านบริการสุขภาพ

•	 โดยรูปแบบในการเข้าสู่ตลาดเมีย
นมาของ	SMEs	ไทย	ที่สำาคัญ	คือ	
การหาตัวแทน(Nominee)	ที่มี
สัญชาติเมียนมาและเป็นบุคคลที่
ไว้ใจได้มาร่วมเป็นพันธมิตรธุรกิจ	
เนื่องจากการลงทุนในเมียนมากรณี
ที่นักลงทุนเป็นชาวต่างชาติ	ค่าใช้
จ่ายในการทำาธุรกิจจะคิดเป็นเงิน
ดอลลาร์สหรัฐ	ซึ่งทำาให้มีต้นทุนที่สูง

•	 วิธีการที่ง่ายสำาหรับการเข้าสู่ตลาด
เมียนมาในเบื้องต้น	คือการทำาธุรกิจ
ประเภทซื้อมาขายไป	(Traders)	
สิ่งที่ต้องให้ความสำาคัญ	คือ	ต้อง
ระมัดระวังเกี่ยวกับสินค้าควบคุมที่
รัฐบาลไม่อนุญาตให้เอกชนนำาเข้า	มี
ชนชั้นแรงงานที่มีอยู่เป็นจำานวนมาก	
มีระดับค่าแรงที่ต่ำา

•	 ความไม่แน่นอนทางการเมือง	
•	 โครงสร้างพื้นฐานของเมียนมา

ขาดการพัฒนา
•	 การเข้าถึงอินเทอร์เน็ตไม่ทั่วถึง

เมืองมัณฑะเลย์
ประชากร	1.2	ล้านคน

-	กลุ่มสินค้าเกษตรและเครื่องจักรกล
	การเกษตร	
-	กลุ่มสินค้าวัสดุอุปกรณ์ในการก่อสร้าง
	-กลุ่มสินค้าด้านบริการสุขภาพ

เมืองเมียวดี
ประชากร	9	แสนคน

-	กลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค	
-	กลุ่มสินค้าเกษตรและเครื่องจักรกล
		การเกษตร	
-	กลุ่มสินค้าวัสดุอุปกรณ์ในการก่อสร้าง	
-	กลุ่มสินค้ายานยนต์และชิ้นส่วนอะไหล่

เมือง สินค้า ช่องทาง	/	กำาลังซื้อ ข้อจำากัด

นครโฮจิมินห์
ประชากร	3.4	ล้านคน

-	อุปกรณ์ชิ้นส่วนรถจักรยานยนต์
-	อะไหล่	อุปกรณ์ตกแต่งรถจักรยานยนต์	
-	ธุรกิจซ่อมรถจักรยานยนต์
-	วัสดุก่อสร้าง	
-	สินค้าอุปโภคบริโภค	
-	เครื่องสำาอางค์	
-	ธุรกิจท่องเที่ยวแบบ	Inbound	 
		Tourism	และธุรกิจต่อเนื่อง	เช่น	สปา	
		ร้านอาหาร	ภัตตาคาร

•	 การเข้าตลาดของสินค้าทุกประเภท
ในประเทศเวียดนาม	ควรเริ่มต้น
ด้วยวิธีการส่งสินค้า	(Export)	เข้าไป
จำาหน่ายโดยผ่านตัวแทนจำาหน่าย
ที่มีใบอนุญาตเท่านั้น	ต้องวางภาพ
ลักษณ์เป็นสินค้าคุณภาพและแข่งขัน
ในตลาดสินค้าระดับกลาง-บน

•	 ส่วนของธุรกิจบริการสามารถเข้า
ตลาดด้วยการลงทุน	100%	ร่วม
ทุนกับบริษัทท้องถิ่น	การร่วมมือ
ทางธุรกิจ	และการเช่าสถานที่พร้อม
ใบอนุญาต	

ความรุนแรงในการแข่งขันทังนี้
เนื่องจากประเทศเวียดนามเป็น
ประเทศที่มีนักลงทุนต่างชาติเพิ่ม
ขึ้นอย่างรวดเร็ว

นครเกิ่นเธอ
ประชากร	2.6	แสนคน

นครไฮฟอง
ประชากร	6	แสนคน
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พฤติกรรมผู้บริโภคในกลุ่มประเทศ CLMV
กัมพูชา
- การตลาดต้องให้ผลตอบแทนทันที :	คนกัมพูชาไม่ชอบที่จะรอ	ความคิดนี้มีผลชัดเจนกับการทำาตลาด	คือ	การส่งเสริมการ
ตลาดในรูปแบบรอนานๆ	เช่น	สะสมแต้ม	จึงไม่ค่อยได้ผลในตลาดกัมพูชาเท่าไรนัก	แต่การตลาดที่จะได้ผลอย่างเป็นรูปธรรมใน
กัมพูชา	การตลาดในรูปแบบ	Instant	Win	ให้ผลตอบแทนทันที	เช่น	การจับสลากลุ้นรางวัล	ณ	จุดขาย

- ทำาธุรกิจต้องพูดจริงทำาจริง :	ผลกระทบจากการได้รับสินค้าด้อยคุณภาพ	ใกล้หมดอายุเข้าไปทำาตลาดเป็นจำานวนมากทำาให้
คนกัมพูชามีพฤติกรรมไม่ไว้ใจใคร	ไม่ค่อยไว้ใจสินค้า	และไม่ไว้ใจบริษัทที่เข้ามาทำาธุรกิจว่ามีความจริงใจในการเข้ามาทำาธุรกิจ	
ผู้ประกอบการที่เข้าไปทำาธุรกิจในกัมพูชาจึงต้องแสดงความจริงใจ	พูดจริงทำาจริง	และไม่โฆษณาเกินจริง	จะเลิกใช้สินค้าและไม่
กลับมาใช้อีกหากได้รับสินค้าที่ด้อยคุณภาพ	เพราะมองว่าแบรนด์ไม่มีความจริงใจ	และหลอกลวงผู้บริโภค

- การแข่งขนักันสงูจากการเปิดเสรทีางการคา้ : ประเทศกัมพชูาเปดิกวา้งให้นกัธุรกจิตา่งชาตมิาลงทุนถือหุน้ได	้100%	ในหลาย
ธุรกิจ	เป็นนโยบายเปิดการแข่งขันเสรีอย่างเต็มที่	ทำาให้ตลาดกัมพูชาเป็นอีกประเทศหนึ่งที่มีการแข่งขันกันสูง	ด้วยการเปิดเสรี
ทางการค้า	ทำาให้มีสินค้าใหม่ๆ	เข้าไปสร้างตลาดเสมอและบางครั้งเป็นสินค้าที่ชาวกัมพูชาไม่รู้จัก	ผู้ประกอบการควรให้ความรู้
ถึงคุณสมบัติและวิธีการใช้ของสินค้า	ผ่านการสื่อสารที่ดึงดูดเพื่อเกิดการทดลองใช้สินค้าตามมา

- ทวีสีญัลกัษณข์องการลงทนุทีน่่าเชือ่ถอื :	ในประเทศกัมพูชาไมม่กีฏหมายเซน็เซอรส์ือ่โฆษณา	และอตัราคา่ใชจ่้ายการโฆษณา	
ผ่านสื่อ	TVC		ในกัมพูชามีราคาที่ค่อนข้างต่ำา	ด้วยอัตราโฆษณาในช่วงไพรม์ไทม์	30	วินาที	ประมาณ	7,000	บาทเท่านั้น	เมื่อ
เทียบกับการเข้าถึงสื่อทีวีของชาวกัมพูชาที่มีมากถึง	90%	ด้วยกันและการที่แบรนด์ลงโฆษณา	TVC	ยังเป็นสัญลักษณ์ในการ
ลงทุนที่บ่งบอกชาวกัมพูชาว่าแบรนด์มีความจริงใจในการเข้ามาทำาตลาดในประเทศ

- ให้ความเคารพกับศาสนาและสถาบัน :	ชาวกัมพูชาให้ความเคารพกับนครวัด	เขาพระวิหาร	และพระมหากษัตริย์	เป็นของ
สูง	ซึ่งการทำาธุรกิจในกัมพูชาไม่ควรนำาสิ่งที่ชาวกัมพูชาเคารพมาใช้ในการสื่อสารการตลาดถ้าไม่มีมุมมองในการสื่อสารถึงความ
ภาคภูมิใจออกมาได้

สปป.ลาว
- การเสพสื่อไทย : ด้วยความที่ประเทศลาวติดกับประเทศไทย	และคนลาวชอบดูทีวีไทย	อ่านนิตยสารไทย	และฟังวิทยุไทย	
เป็นโอกาสของแบรนด์ในการสร้างความรู้จักกับคนลาว	และบางครั้งการสื่อสารของแบรนด์ในประเทศไทย	อาจไม่ได้ตั้งใจให้
คนลาวเห็น	แต่ด้วยพฤติกรรมการรับสื่อของคนลาว	จึงหลีกเลี่ยงไม่ได้ว่าบางสิ่งบางอย่างที่แบรนด์ต้องการส่ือสารเฉพาะไทย
และไม่อยากให้คนลาวเห็น	แต่คนลาวก็กลับได้เห็นซึ่งอาจเป็นผลเสียกับแบรนด์ได้	ซึ่งเป็นความท้าทายในการตลาด	ในการหา
จุดเชื่อมในสิ่งที่คนลาวเห็นในทีวีกับเหตุการณ์จริงที่เกิดขึ้นในตลาด

- ให้ความสำาคัญกับสินค้าที่มีลักษณะการทำาธุรกิจในประเทศระยะยาว	เป็นสิ่งที่จำาเป็นที่สุดในการทำาตลาดในลาว

- เชือ่การแนะนำาและบอกตอ่ : คนในประเทศลาวม	ีBrand	Loyalty	สงู	รา้นคา้เปน็แหลง่ข้อมลูสำาคัญของผูบ้ริโภคชาวลาว	ใน
การแนะนำามากกว่าสื่อโฆษณาอื่นๆ	จากการเป็นสังคมที่อยู่ใกล้ชิดกัน	และมีพฤติกรรมเชื่อในคำาพูดบอกต่อ

- การโฆษณาผลิตภัณฑ์ :	ด้วยการที่ลาวมีการปกครองในระบอบระบบสังคมนิยมทำาให้กฏหมายต่างๆ	ในไทยกับลาวมีความ
แตกต่างกันพอสมควร	โดยเฉพาะการเซ็นเซอร์สื่อโฆษณาที่มีกฏระเบียบค่อนข้างเข้มงวดกว่าไทย	

-การมีส่วนร่วมทางประเพณี :	คนลาวให้ความสำาคัญกับเรื่องการให้เกียรติ	ให้ความเคารพ	ให้ความสำาคัญกับการเข้าไปร่วม
งานประเพณีต่างๆ	กับทางครอบครัวของพนักงานจัดขึ้น	เช่น	ขึ้นบ้านใหม่	แต่งงาน	และอื่นๆ	เป็นต้น	เพราะชาวลาวให้เกียรติ
คนที่มาร่วมงานด้วยเป็นสิ่งสำาคัญ

เมียนมา
- ผู้ซื้อมีอำานาจต่อรองสูง :	การเปิดประเทศเมียนมาเปิด	ทำาให้นักธุรกิจหลากหลายประเทศต่างเข้าไปสร้างโอกาสในเมียนมา	
จนเกิดปัญหาอุปสงค์มากกว่าอุปทานในเกือบทุกๆ	ภาคส่วนธุรกิจ	แต่ส่ิงท่ีตามมาคืออำานาจต่อรองของผู้ซื้อมีมากกว่าอำานาจ
ต่อรองของผู้ขาย

- ใช้ระบบเงินสด :	ระบบธนาคารในประเทศเมียนมายังไม่เอื้ออำานวยในการประกอบธุรกิจเท่าที่ควร	ทั้งการโอนเงินและอื่นๆ	
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การทำาธุรกรรมส่วนใหญ่จึงใช้เงินสดทั้งหมด	ส่ิงที่ผู้ประกอบการควรเตรียมความพร้อมคือการมีเงินลงทุนและกระแสเงินสดที่
มากพอ	เช่น	การเช่าสำานักงานและโกดังเก็บสินค้าในเมียนมาจะต้องจ่ายค่าเช่าเป็นเงินสดล่วงหน้า	12	เดือนก่อนที่จะเข้าไปทำา
ธุรกิจ	หรือแม้แต่การซื้อสื่อในเมียนมาก็ต้องชำาระเงินล่วงหน้าก่อนโฆษณาออนแอร์

- ต้องติดตามกฎหมายเพราะมีการเปลี่ยนแปลงตลอด :	ด้วยความที่เมียนมาเพิ่งเปิดประเทศ	และมีการปรับปรุงกฎหมาย
ต่างๆ	ใหม่	จึงไม่แปลกเลยที่กฎหมายที่เมียนมาจะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอด	ซึ่งเป็นไปได้ว่าสิ่งที่เคยถูกต้องตามกฏหมายเมื่อ
วาน	วันนี้อาจจะใช้ไม่ได้แล้วก็ได้	นักธุรกิจที่เข้าไปทำาตลาดในเมียนมาจึงต้องติดตามกฏหมายท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจเป็นรายวัน	
รวมถึงศึกษาข้อจำากัดอื่นๆ	เช่น	ข้อจำากัดในรัฐต่างๆ	ที่มีมากถึง	14	รัฐในเมียนมา	โดยมีกฎหมายส่วนกลางเป็นตัวหลัก	ซึ่งการ
เข้าไปทำาธุรกิจในแต่ละรัฐจะต้องทำาให้ถูกต้องตามกฏหมายกลางและกฏหมายของรัฐด้วย	และมีบางคร้ังที่กฎหมายกลางและ
กฎหมายของรัฐสวนทางกัน	ซึ่งเป็นเรื่องที่ท้าทายเรื่องหนึ่งในการทำาธุรกิจในเมียนมา

- การสรา้งแบรนดต้์องเหมาะกบักลุ่มชาตพินัธุ ์:	การทีเ่มยีนมามคีวามแตกตา่งกนัระหว่างชาติพนัธุ์ข์องคนในประเทศคอ่นข้าง
สูง	การสร้างแบรนด์จึงต้องอาศัยกลยุทธ์และการลงทุนล่วงหน้าที่เตรียมตัวมาอย่างดี	

-มองหาตราสนิคา้ใหม่ :	ชาวเมียนมาไมไ่ดแ้คเ่พยีงยอมรบัแบรนดใ์หม่ๆ 	แตพ่วกเขายงัมองหาแบรนดใ์หม่ๆ 	และยนิดทีีจ่ะทดลอง
ใช้	จากกำาลงัซือ้ทีส่งูขึน้ของชาวเมยีนมา	วดัไดจ้ากจำานวนรถยนตท่ี์เพ่ิมข้ึนอย่างมหาศาลในประเทศทีม่าจากการซือ้เงนิสดทัง้หมด
แต่การที่เมียนมาปิดประเทศมานาน	ผู้บริโภคชาวเมียนมาอาจจะไม่รู้จักสินค้าบางประเภท	และเป็นหน้าที่ของแบรนด์ท่ีจะ
สือ่สารผา่นการสาธิตการใช้งานจรงิถงึคณุสมบัตแิละการในการใชง้านสนิคา้	และการตลาดสือ่ผสมจะเป็นทางออกทีด่อีกีทางหนึง่

- โฆษณา 2 ราคา สำาหรับสินค้าใน และนอกประเทศ :	ประเทศเมียนมามีกฎระเบียบปกป้องธุรกิจในประเทศผ่านวิธีการ
ต่างๆ	เช่น	อัตราค่าโฆษณา	การซื้อสื่อในเมียนมาจึงมีอยู่	2	อัตราด้วยกัน	โดยค่าส่ือสำาหรับสินค้าที่ผลิตในประเทศจะมีราคา
ถกูกวา่สนิคา้นำาเขา้	5-10	เทา่ดว้ยกนั	สนิคา้จากตา่งประเทศจงึมตีน้ทนุสงูกวา่สนิคา้ในประเทศมากถงึ	5-10	เทา่จากคา่โฆษณา
นี้	ทางออกของผูป้ระกอบการไทยในการแขง่กนัในเมยีนมาคอืควรนำาสนิคา้เขา้ไปเจาะตลาดพรเีมยีมเปน็หลกัเพื่อหลกีเลีย่งการ
แข่งขันกับธุรกิจในประเทศในต้นทุนที่แตกต่างกัน	รวมถึงการย้ายฐานการผลิตสินค้าบางชนิดไปยังเมียนมาเพื่อได้รับสิทธิพิเศษ
ให้กับสินค้าทั้งหมดของแบรนด์ในการทำาโฆษณา

เวียดนาม
- ความแตกต่างระหว่างเวียดนามเหนือและใต้ :	ในอดีตประเทศเวียดนามเคยแบ่งเป็นเวียดนามเหนือและเวียดนามใต้	ทำาให้
มีความแตกต่างกัน	ทั้งพฤติกรรม	และสำาเนียงภาษา

-	เวียดนามเหนือมีกรุงฮานอยเป็นเมืองหลวง	มีพฤติกรรมชอบอยู่ในกฎระเบียบ	มี	Brand	Loyalty		สูงและไม่ค่อย
เปลี่ยนแบรนด์บ่อย	ใช้จ่ายอย่างระมัดระวัง	

-	เวยีดนามใต	้มเีมอืงโฮจมินิห	์เปน็เมอืงหลกั	โดยในอดตีเมอืงโฮจมินิเปน็เมืองทา่คา้ขาย	พฤติกรรมของชาวเวยีดนามใต้
จึงเป็นคนกระตือรือร้น	ค้าขายเก่ง	ใช้จ่ายเก่ง	และเปลี่ยนแบรนด์เร็ว	ชอบลองของใหม่ๆ	เสมอ

- การสร้างเครือข่าย :	ชาวเวียดนามยังคงให้ความสำาคัญกับเครือข่ายการเข้าไปทำาธุรกิจค้าขายในเวียดนามนักธุรกิจไทยควร
เข้าไปอยู่ในเครือข่ายของกลุ่มนักธุรกิจชาวเวียดนาม

- ยกย่องผู้มีการศึกษา :	การมีการศึกษาดีจะได้รับการยอมรับในสังคมชาวเวียดนาม	จากค่านิยมของชาวเวียดนามให้ความ
สำาคัญกับการศึกษามากที่สุด	เวียดนามมีการปลูกฝังกับนักเรียนในโรงเรียนเสมอว่าไม่มีอะไรเกินความสามารถชาวเวียดนาม

- การปลกุกระแสสรา้งความนยิมใหก้บัสนิคา้เวยีดนาม :	ปจัจบุนัเวยีดนามเริม่สรา้งวัฒนธรรมของตวัเองขึน้มา	และวัฒนธรรม
ถูกส่งออกไปยังประเทศต่างๆ	เช่น	อาหารเวียดนาม	ที่มีอยู่ทั่วโลกทั้งในประเทศไทย

- ช่องทางสื่อโฆษณา :	คล้ายคลึงกับประเทศไทยที่มี	Free	TV	และ	Digital	TV	มากถึง	75	ช่อง	และมีระบบเซ็นเซอร์คล้าย
กับประเทศลาว	จากการมองการสื่อสารเป็นภัยคุกคามด้านความมั่นคง

- การสนับสนุนด้านอินเตอร์เน็ต :	แต่การเข้าถึงอินเทอร์เน็ตของชาวเวียดนามมีอัตราสูงกว่าประเทศไทยจากการส่งเสริมของ
รัฐบาลเวียดนาม	รวมถึงการแข่งขันการให้บริการอินเทอร์เน็ตออนโมบายที่สูง	ที่ใช้ในการซื้อสินค้าทางออนไลน์	ตลาดรีเทล	
และ	E-Commerce

- คณุภาพสนิคา้เวยีดนามและไทย :	ชาวเวยีดนามไมไ่ดม้องสนิคา้ไทยมคีณุภาพสงูและโดดเดน่กวา่สนิคา้เวยีดนาม	เหมอืนกบัลาว	
เมยีนมา	และกมัพชูา	การนำาสนิคา้ไทยไปทำาตลาดในดว้ยงบลงทนุทีน่อ้ยเพือ่หวงัผลทีจ่ะไดก้ลบัมาแทบเป็นไปไม่ไดส้ำาหรบัตลาดนี้
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การประเมินการเข้าสู่ตลาด
รูปแบบการเข้าสู่ตลาด  ข้อดี (Advantages) ข้อเสีย (Disadvantages)

การส่งออก
(Exporting)

-	มีต้นทุนการเข้าสู่ตลาดต่ำา	ไม่ต้องลงทุนใน
การทำาตลาด
-	มีความเสี่ยงต่ำา	เพราะหากไม่ประสบความ
สำาเรจ็	สามารถถอนตวัออกจากประเทศไดง้า่ย
-	สามารถเข้าสู่ตลาดได้อย่างรวดเร็ว
-	สามารถกระจายความเสี่ยงได้ดีกว่าอยู่ใน
ตลาดเดียว
-	องคค์วามรู้ซึง่มีอยูใ่นบรษิทัจะสญูเสยีไปมีต่ำา

-	ระวัง	การส่งออก	มีความ	ละเอียดอ่อนต่อการ
กดีกันทางการคา้	เชน่	กฎหมาย	กฎระเบียบ	เงือ่นไข
ต่างๆ	ของประเทศเป้าหมาย
-	มขีอ้จำากดัตอ่การตอบรบัของลกูค้าในท้องถิน่นัน้ๆ
-	ไม่สามารถเรียนรู้ตลาดนั้นด้วยตนเอง
-	ต้นทุนในการกระจายสินค้าสูง
-	ขึ้นอยู่กับเครือข่ายการกระจายสินค้าด้วยว่าจะ
สามารถกระจายสินค้าได้มาก	หรือได้ดีแค่ไหน

การทำาข้อตกลง
ตามสัญญา
(Contractual
Agreements)

-	ใช้เงินลงทุนต่ำา
-	ยากตอ่การเปลีย่นแปลงขอ้จำากดัของความ
เป็นเจ้าของได้

-	มีโอกาสที่องค์ความรู้ซ่ึงมีอยู่ในบริษัทของท่าน
จะสูญเสียไป
-	ควบคุมการดำาเนินงานได้น้อย

พันธมิตรเชิงธุรกิจ
(Strategic	Partners)

-	ท่านจะได้ผลประโยชน์จากสินทรัพย์ที่มีอยู่
ของบริษัทพันธมิตรในประเทศนั้น
-	สรา้งความแขง็แกร่ง	และเพิม่ประสทิธภิาพ
ให้กับบริษัท

-	อาจจะสง่ผลใหส้ญูเสยีความรู	้ทกัษะ	หรอืวธิกีาร	
(know-how)	ที่เป็นจุดแข็งให้กับพันธมิตร
-	ต้องบริหารจัดการประเด็นต่างๆ	รวมถึงปัญหาที่
เกิดขึ้นกับพันธมิตรทางธุรกิจ

การร่วมลงทุน
(Joint	Ventures)

-	ลดต้นทนุในโครงการต่างๆ	สามารถกระจาย
คา่ใชจ้า่ยโดยรว่มรบัผิดชอบกับบรษิทัพันธมติร
-	ลดความเสี่ยงทางการเมืองและเศรษฐกิจ
ให้ต่ำาลง
-	บริษัทสามารถใช้ประโยชน์จากองค์ความรู้	
ทักษะ	และวิธีการในท้องถิ่นนั้น	
-	ใช้ประโยชน์จากบริษัทร่วมทุนนี้ในการเข้า
ถึงตลาดในประเทศซึ่งกีดกันกันการเข้ามา
ของบริษัทต่างชาติ

-	ตอ้งระวงั	วตัถปุระสงคท่ี์ไมต่รงกนัระหวา่งบริษทั
กับบริษัทพันธมิตร
-	มีความเสี่ยงสูงที่จะสูญเสียความรู้	ทักษะ	หรือ
วิธีการ	(know-how)	ที่เป็นจุดแข็งให้กับพันธมิตร
-	มีความเสี่ยงจากการสร้างคู่แข่งที่มีศักยภาพขึ้น
มา	(หลังจากโครงการร่วมทุนสำาเร็จ)	
-	มคีวามทา้ทายในการบรหิารจดัการประเดน็ตา่งๆ	
รวมถึงปัญหาที่เกิดขึ้นกับพันธมิตรทางธุรกิจ

การเป็นเจ้าของทั้งหมด
(Owner)

-	บริษัทสามารถบริหารจัดการ	ดำาเนินการ	
กำากับดูแลกิจการได้ทั้งหมด
-	สามารถใช้ประโยชน์จากแรงงานต้นทุนต่ำา
-	สามารถลดต้นทุนในการนำาเข้า	และต้นทุน
ในการขนส่ง
-	ง่ายต่อการเข้าถึงวัตถุดิบและแหล่งสินค้า
ต่างๆ	ในสถานที่ที่ไปลงทุนใหม่	
-	ลดความเสี่ยงในการสูญเสียองค์ความรู้	
ทักษะ	หรือวิธีการ	(know-how)	ให้กับผู้อื่น

-	ตอ้งใชร้ะยะเวลานานสำาหรบัการกอ่ตัง้เพือ่ดำาเนนิ
การในธุรกิจนั้น
-	ต้องใช้เงินลงทุนสูง
-	อาจถกูกดีกนัในการเขา้สูต่ลาดเปา้หมาย	(ในฐานะ
บริษัทที่มีเจ้าของเป็นคนต่างชาติ)
-	อาจเกิดปัญหาในการขาดองค์ความรู้ในการ
ตลาดท้องถิ่น
-	เส่ียงต่อความไม่ม่ันคงในเสถียรภาพทางการ
เมืองและการคว่ำาบาตรทางเศรษฐกิจในประเทศ
ที่เข้าไปลงทุน
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การเข้าซื้อกิจการ
(Acquisitions)

-	ใช้เวลาในการจัดตั้งน้อยกว่าการลงทุนเปิด
บริษัทใหม่	(Greenfield	subsidiary)	
-	สามารถเข้าถึงสินทรัพย์ที่จับต้องไม่ได้	(in-
tangible	assets)	เช่น	ความรู้ความสามารถ
ของบคุลากร	ของบรษิทัทีเ่ขา้ไปซือ้กจิการมา
-	ลดความเสีย่งทางการตลาด	ไดจ้ากการเขา้ถงึ
ฐานลูกคา้เดมิของบรษิทัทีเ่ขา้ไปซ้ือกจิการมา

-	อาจซือ้กจิการนัน้มาในราคาทีส่งูเกนิ	หากพจิารณา
แต่แง่มุมที่ดีของบริษัทนั้นมากเกินไป
-	ต้องลงทุนสูง
-	มีประเด็นที่จะต้องบูรณาการบริษัทที่ซื้อกิจการ
มาให้เข้ากับบริษัทแม

การปรับตัวของผู้ประกอบการไทยสำาหรับตลาด CLMV
1. การใชป้ระโยชนจ์าก AEC ภาษนีำาเขา้รอ้ยละศนูย	์ศกึษาความตอ้งการของตลาดอาเซยีน	และพฒันาสนิคา้ใหม้คีวามเหมาะสม 
กับความต้องการและวัฒนธรรมในแต่ละประเทศ	และเรียนรู้คู่แข่งขันรายใหม่ๆ	ในเชิงลึกมากขึ้น	โดยเฉพาะผู้ประกอบการ
ขนาดกลางและเล็กต้องให้ความสำาคัญ	

2. แสวงหาวัตถุดิบจากประเทศสมาชิกในกลุ่มอาเซียนโดยใช้ประโยชน์ด้านภาษีในการนำาเข้าแหล่งวัตถุดิบสินค้ากึ่งสำาเร็จรูป
และทรพัยากรราคาถกูจากประเทศสมาชกิอาเซยีนหรอืยา้ยฐานการผลติไปยงัประเทศเพือ่นบา้น	เช่น	กัมพชูา	ลาว	เมยีนมาและ
เวียดนาม	ซึ่งมีทรัพยากรธรรมชาตทิ	จำาเป็นต่อการผลิตอยู่เป็นจำานวนมากเพื่อให้เกิดความได้เปรียบในด้านราคาและคุณภาพ	

3. ปรบัปรงุการผลติใหส้อดคลอ้งกบักฎถิน่กำาเนดิสอดคลอ้งกับมาตรฐานอาเซยีน	โดยสนิคา้เมือ่ผลติเปน็สนิคา้แลว้จงึสง่ออก
ไปยังประเทศในกลุ่ม	ไดแ้ก่	มาตรฐานด้านเทคนิคสขุอนามยั	สิง่แวดลอ้ม	และแรงงานของประเทศทีเ่ปน็ตลาดสง่ออก	และนอก
กลุ่มอาเซียน	ใช้ความตกลงการ	FTA	เช่น	ญี่ปุ่น	ออสเตรเลีย	นิวซีแลนด์	เกาหลี	จีน	อินเดีย	เป็นต้น

4. มีการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานอย่างเป็นระบบ	โดยเน้นการเชื่อมโยงกันของทุกๆ	ส่วนในระบบการผลิต	รวมถึงการ
แก้ไขปัญหาขาดแคลนแรงงาน	พัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้มีทักษะ	ฝีมือ	และมีมาตรฐานวิชาชีพ	เพื่อการผลิตที่มีประสิทธิภาพ	
ต้นทุนและสามารถแข่งขันได้

5. พัฒนาและแปรรูปสินค้าและบริการให้มีความหลากหลายมากขึ้น	มีคุณภาพมาตรฐาน	ตลอดจนสร้างตราสินค้าให้เป็น
ที่ยอมรับระดับสากล	ทำาให้สินค้าไทยแตกต่างจากสินค้าต้นทุนต่ำาจากที่อื่นและสามารถรักษาความสามารถในการแข่งขันได้

6. เข้าใจกฎหมาย กติกาการค้าและการลงทุนของประเทศคู่ค้า ศึกษาข้อมูลในการติดต่อและเจรจาการค้าการลงทุนกับคู่ค้า
ด้วยตนเอง	หรอืขยายช่องทางการทำาการคา้การลงทนุผา่นทางหนว่ยงานสง่เสรมิการคา้ของภาครฐัและเอกชนทีไ่ดจั้ดหาพันธมิตร	

	 ปัจจัยสำาคัญที่จะทำาให้ผู้ประกอบการไทยประสบความสำาเร็จในการไปลงทุนใน	CLMV	นั้น	ได้แก่	การหาพันธมิตร	หรือ
ร่วมทุนกบัผู้ประกอบการทอ้งถิน่	โดยใช้ประโยชนจ์ากท่ีตัง้ของประเทศไทยทีเ่ป็นศูนย์กลางของภูมิภาคและความสมัพนัธท์างการ
คา้ระหวา่งไทยและประเทศเพือ่นบา้นอนัยาวนาน	อกีท้ังผูบ้ริโภคในประเทศเพือ่นบา้นตา่งยอมรบัคณุภาพของสนิคา้ไทยเป็นทนุ
เดมิอยูแ่ลว้	อยา่งไรกด็	ีผูป้ระกอบไทยยงัจำาเปน็ตอ้งศกึษาขอ้มลูทีเ่กีย่วกบัการลงทุนอย่างละเอยีด	อาทิ	กฎระเบยีบต่าง	ๆ	ระบบ
สาธารณูปโภค	ระบบการเงินการธนาคาร	และพฤติกรรมผู้บริโภค	โดยเฉพาะกฎระเบียบด้านการลงทุนที่ในแต่ละประเทศยังมี
การเปลี่ยนแปลงหรือเพิ่มเติมอยู่เสมอ	นอกจากนี้	ผู้ประกอบการไทยยังต้องมีการพัฒนาฝีมือแรงงาน	และพัฒนากระบวนการ
ดาเนินธุรกิจให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น	เพื่อยกระดับอุตสาหกรรมไทยให้สามารถแข่งขันได้ในภาวะที่มีทั้งโอกาสและความเสี่ยง
อยู่รอบตัว
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CLMV Connectivity 

ทีม่า	เอกสารประกอบการประชมุประจำาป	ีการพฒันาพืน้ที	่ภาค	และการเชือ่มโยงภมูภิาค	สำานกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแหง่ชาต	ิ

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ	ฉบับที่	12		2558

	 การค้าชายแดนทีม่คีวามสำาคญัในฐานะตลาดมุง่หวงัสำาหรบั
การสง่ออกของประเทศไทย	เมือ่มกีารพัฒนาระบคมนาคมขนสง่
เชือ่มโยงระหวา่งภูมภิาคโดยยทุธศาสตรท์ีต่ัง้ของประเทศไทยจะ
ช่วยสนับสนุนให้มีบทบาทในการค้าและการลงทุนกับประเทศ
เพื่อนบ้านผ่านเส้นทางการค้าสำาคัญท่ีเชื่อมโยงระหว่างภูมิภาค	
ตามแนวระเบียงเศรษฐกิจอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ำาโขง	(GMS	Eco-
nomic	Corridor)	ประกอบด้วย	6		ประเทศ	คือ	ไทย	จีนตอน
ใต้	(มณฑลยูนนานและมณฑลกวางสี)	เวียดนาม	กัมพูชา	สปป.
ลาว	และเมียนมา	โดยมีพื้นท่ีรวมกันประมาณ	2.3	ล้านตาราง
กโิลเมตร	มปีระชากรประมาณ	326	ล้านคน	และมีเส้นทางหลัก	
ตามภูมิภาค	3	เส้นทาง	ได้แก่	แนวระเบียงเศรษฐกิจเหนือ	–	ใต้	
(North	–	South	Economic	Corridor)	แนวระเบียงเศรษฐกิจ
ตะวนัออก	–	ตะวันตก	(East	–	West	Economic	Corridor)	และ
แนวระเบยีงเศรษฐกจิตอนใต้	(Southern	Economic	Corridor)	
ทัง้นีเ้สน้ทางเชือ่มโยงระหวา่งภมูภิาคเหลา่นีไ้ดเ้ริม่ตน้พฒันาอยา่ง
เป็นรูปธรรมมากขึ้น	อันส่งผลให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจตาม
แนวการค้าชายแดนที่อยู่ในเส้นทางเหล่านี้	ทำาให้มีปริมาณการ
ขนส่งเศรษฐกิจการค้าด้านต่างๆ	เพิ่มมากขึ้น	การที่มีเขตแดน
ติดต่อกันระหว่างชายแดน	

"...แนวระเบยีงเศรษฐกจิอนุภมูภิาค
ลุ่มแม่น้ำาโขง (GMS Economic 
Corridor) ประกอบดว้ย 6  ประเทศ 
คือ ไทย จีนตอนใต้ (มณฑลยูน
นานและมณฑลกวางสี) เวยีดนาม 
กัมพูชา สปป.ลาว และเมียนมา 
โดยมีพื้นท่ีรวมกันประมาณ 2.3 
ล้านตารางกิโลเมตร มีประชากร
ประมาณ 326 ล้านคน และมีเส้น
ทางหลัก ตามภมิูภาค 3 เสน้ทาง..."
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เส้นทางความเชื่อมโยงในกลุ่ม CLMV 
	 เส้นทางความเชื่อมโยงทางถนนเพื่อการขนส่งสินค้าระหว่างกลุ่มประเทศ	CLMV	ซึ่งจะประกอบไปด้วย	เส้นทางระเบียง
เศรษฐกิจ	

แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจประเทศกัมพูชา เชื่อมโยง ไทย กัมพูชา สปป.ลาว เวียดนาม

แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจในประเทศ สปป.ลาว เชื่อมโยง ไทย สปป.ลาว กัมพูชา เวียดนาม จีนตอนใต้ 
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แนวเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจในประเทศเมียนมา  เชื่อมโยง ไทย เมียนมา เวียดนาม กัมพูชา จีนตอนใต้ อินเดีย

แนวเส้นทางระเบียงเศรฐกิจในประเทศเวียดนาม เชื่อมโยง ไทย เมียนมา เวียดนาม ลาว กัมพูชา จีนตอนใต้
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ด่านการค้าสำาคัญที่เชื่อมโยงระหว่างไทยกับประเทศ CLMV
จากความเชื่อมโยงในเส้นทางตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ	และด้วยความสำาคัญสำาหรับการส่งออกสินค้าไปในเส้นทางต่างๆ		คือ	
ประตูการค้าของไทย	ซึ่งประกอบด้วยจุดผ่านแดนถาวร	จุดผ่านแดนชั่วคราว	และจุดผ่อนปรน	ทั้งหมด	93	แห่ง	ใน	31	จังหวัด	
ที่กระจายอยู่รอบพื้นที่ชายแดนที่ติดกับประเทศเพ่ือนบ้าน	ซึ่งสำาหรับด่านชายแดนที่มีความสำาคัญทางด้านการค้าในปัจจุบัน
ประกอบด้วยด่านต่างๆ	ดังนี้

ประเทศ จังหวัด ด่านชายแดน มูลค่าการค้า
   ป ี2558 (ลา้นบาท)
กัมพูชา	 สระแก้ว	 ด่านอรัญประเทศ	 61,061
	 ตราด	 ด่านคลองใหญ่	 29,073
	 จันทบุรี	 จันทบุรี	 12,062
	 สุรินทร์	 ด่านช่องจอม	 1,968
	 อุบลราชธานี	 ด่านพิบูลมังสาหาร	 339

สปป.ลาว	 หนองคาย	 ด่านหนองคาย	 57,259
	 มุกดาหาร	 ด่านมุกดาหาร	 25,628
	 อุบลราชธานี	 ด่านพิบูลมังสาหาร	 12,906
	 	 ด่านเขมราฐ	 1,001
	 เชียงราย	 ด่านเชียงแสน	 8,611
	 	 ด่านเชียงของ	 8,481
	 น่าน	 ด่านทุ่งช้าง	 7,059
	 นครพนม	 ด่านนครพนม	 4,872
	 บึงกาฬ	 ด่านบึงกาฬ	 1,779
	 เลย	 ด่านท่าลี่	 4,751
	 	 ด่านเชียงคาน	 386

ประเทศ จังหวัด ด่านชายแดน มูลค่าการค้า
   ปี 2558 (ล้านบาท)
เมียนมา	 ตาก	 ด่านแม่สอด	 68,997
	 ระนอง	 ด่านระนอง	 16,935
	 เชียงราย	 ด่านแม่สาย	 9,160
	 	 ด่านเชียงแสน	 3,653
	 กาญจนบุรี	 ด่านสังขละบุรี	 1,123
	 แม่ฮ่องสอน	 ด่านแม่สะเรียง	 585
	 	 ด่านแม่ฮ่องสอน	 271

เวียดนาม	 สินค้าผ่านแดนจากประเทศไทย	ไปยังเวียดนาม
•	 ผ่านจังหวัดมุกดาหาร	ด่านมุกดาหาร	ท่ีปัจจุบันได้มี

การขนส่งสินค้าทางรถบรรทุกระหว่างไทย-สปป.ลาว	
แล้วตามกรอบความตกลง	GMS	บนเส้นทางสาย	R9	
ผ่านด่านลาวบาว	(สปป.ลาว)	และสามารถเชื่อมต่อ
ไปยังเวียดนาม

•	 ผ่านจากจังหวัดนครพนมด่านศุลกากรนครพนม	จาก
การทีผ่า่นเสน้ทาง	R8	และ	R12	ในการเชือ่มตอ่ระหวา่ง
ไทยกบักรงุฮานอย	เมอืงหลวงของเวยีดนาม	ซึง่เสน้ทาง
ไม่อยู่ในกรอบความตกลง	GMS	

•	 ผ่านจังหวัดสระแก้ว	ด่านศุลกากรอรัญประเทศ	หรือ	
เส้นทาง	จ.ตราด	ที่ด่านศุลกากรคลองใหญ่

ที่มา	เรียบเรียงจาก	วารสารการค้าชายแดน	กองความร่วมมือการค้าและการลงทุน	กรมการค้าต่างประเทศ	กระทรวงพาณิชย์	,2016
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ค่าใช้จ่ายสำาหรับการขนส่งสินค้า
จากเส้นทางเชื่อมโยงตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ	และประตูการค้าผ่านด่านชายแดนสำาคัญของไทย	สู่ประเทศในกลุ่ม	CLMV	ใน
เส้นทางต่างๆ	ส่ิงที่มีความสำาคัญอีกประการหนึ่งคือค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าในเส้นทาง	จากการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับค่า
ขนส่งในเส้นทาง	สรุปเป็นแนวทางค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าในกลุ่มประเทศ	CLMV	ในบางเส้นทางเพื่อใช้ประมาณการค่าใช้
จ่ายสำาหรับการขนส่งสินค้า	ตามรายละเอียดดังนี้

กัมพูชา เส้นทาง ระหว่าง กรุงเทพฯ – สระแก้ว –  ปอยเปต – พนมเปญ

	 ค่าใช้จ่ายต่างๆ	ที่เกิดขึ้นจากการขนส่งสินค้าทางถนนจากกรุงเทพฯ	ไปยังกรุงพนมเปญโดยผ่านทางจุดผ่านแดนถาวร 
คลองลึก	อ.อรัญประเทศ	จ.สระแก้ว

ประเภทของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย หมายเหตุ

ค่าดำาเนินการเอกสารล่วงหน้าในประเทศกัมพูชา 
(Pre-Shipment	Cost)

500	-	650	USD สว่นใหญจ่ะเปน็ค่าเดนิทางในการทำาเอกสาร

ค่าขนส่งตู้สินค้าจากกรุงเทพฯ-พนมเปญ 900	–	1,200	USD

ค่าดำาเนินการเอกสารผ่านแดนทั้ง	2	ประเทศ 150	–	200	USD

ค่า	X-Ray	ตู้สินค้า	ณ	ด่านศุลกากรปอยเปต 40’	=	40	USD

20’	=	25	USD

+	10	USD	(ค่าใช้จ่ายแฝง)

+	10	USD	(ค่าใช้จ่ายแฝง)

ค่ายกตู้สินค้า	(Lift	on	/	Lift	off) 80	USD

ค่าใช้จ่าย	3	ด่านและค่าใช้จ่ายแฝงตามเส้นทาง 40	-	60	USD

รวมประมาณค่าใช้จ่าย 1,705	–	2,240	USD ประมาณชว่งคา่ใชจ้า่ยตอ่การขนสง่สนิคา้	1	
ตู้คอนเทนเนอร์

ที่มา:	เรียบเรียงจากข้อมูลการศึกษา	โครงการพัฒนาศักยภาพผผู้ประกอบการขนส่งสินค้าทางถนนรองรับ	การเปิดเสรีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน		กรม

การขนส่งทางบก	สถาบันวิจัยและให้คำาปรึกษาแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์	2557

สปป.ลาว (สะหวันนะเขต) และ เวียดนาม (ดานัง) เส้นทาง กรุงเทพฯ – มุกดาหาร – สะหวันนะเขต – ดานัง

	 ตัง้แตด่ำาเนนิการผา่นพธิกีารขัน้ตอนการข้ามแดนทัง้หมด	และขนถา่ยสนิคา้โดยใชร้ถขนสง่จนกระทัง่ขนส่งสนิคา้ถงึยงัลกู
ค้าปลายทาง		โดยคิดค่าใช้จ่ายรวมทั้งหมดเป็นรายเที่ยวตามรายละเอียดดังนี้			

เส้นทาง ระยะทาง (กม.) ระยะเวลา (ชม.) ค่าขนส่งตู้คอนเทนเนอร์  

กรุงเทพฯ	–	มุกดาหาร 700 15 450-	470	(USD)

มุกดาหาร	–	สะหวันนะเขต 240 5-8 250	–	270	(USD)

กรุงเทพฯ	–	สะหวันนะเขต 33,000	THB*

สะหวันนะเขต	–	ดานัง 240 5-8 50,000	-	60,000	THB*

เวลาสำาหรับการหยุดพักรถ** - 52 -

ประมาณเวลาค่าใช้จ่ายรวม 1,180 82 50,000	–	100,000	THB***

ที่มา:	เรียบเรียงจากข้อมูลกรมส่งเสริมการส่งออก,	http://www.thaifruit-online	และจากการสำารวจ	2555
*อ้างอิงการสำารวจและศึกษาคณะอนุกรรมการคมนาคมขนส่งและโลจิสติกส์	สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย																		
**อ้างอิงจากคู่มือการประกอบธุรกิจโลจิสติกส์ใน	สปป.ลาว	รศ.(พิเศษ)	ดร.จักรกฤษณ์	ดวงพัสตรา	สำานักโลจิสติกส์การค้า	กรมส่งเสริมการส่งออก	2555
***อา้งองิจากการสมัภาษณผ์ูป้ระกอบการขนส่งสินคา้ไทยทมีกีารขนส่งสินคา้ไปยงัประเทศลาว	ผ่านไปประเทศเวยีดนาม	ปจัจยัในการกำาหนดราคาคา่ขนสง่
ขึ้นกับชนิดของสินค้าและความซับซ้อนในการขนส่งสินค้า	สภาผู้ส่งออก	2557
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เมียนมา เส้นทาง กรุงเทพฯ – แม่สอด – เมียวดี – ย่างกุ้ง 

	 การขนส่งสนิค้าเมยีนมาเป็นผูด้ำาเนนิการในเรือ่งขัน้ตอนการข้ามแดนทัง้หมด	จนกระทัง่ขนส่งสนิค้าถงึยงัลกูค้าปลายทาง
ในเมืองย่างกุ้ง	โดยคิดค่าใช้จ่ายรวมทั้งหมดเป็นรายเที่ยวซึ่งค่าใช้จ่ายนี้จะครอบคลุมถึง		

ประเภทของค่าใช้จ่าย ประมาณค่าใช้จ่าย (USD) หมายเหตุ

ค่าขนส่งสินค้าจากกรุงเทพฯ-แม่สอด	(รถบรรทุก	10	ล้อ) 600 การขนถ่ายสนิค้าออกจากรถเพือ่ตรวจ
สอบสินค้าซึ่งจะมีค่าใช้จ่ายประมาณ	
20,000	จาด	ต่อรถบรรทกุ1		คัน	อย่าง
ไรกต็าม	ทางศลุกากรเมยีวดจีะมกีารนำา
เขา้เครือ่ง	X-Ray	สนิค้าแบบเคลือ่นที	่
(Mobile)		จากประเทศสวสิเซอร์แลน
ด์ภายในเดอืน	พฤษภาคม	ค.ศ.	2014	
นี	้โดยจะคดิค่าใช้จ่ายในการ	X-Ray	สนิ
ค้า	10,000	จาต	ต่อคัน	โดยไม่ต้องมี
การเปิดตรวจสินค้าอีกต่อไป

ค่าใช้จ่ายด้านคลังสินค้าค่าใช้จ่ายการดำาเนินเอกสารล่วงหน้า	
Import	License/Document	Fees

300

ค่าภาษีนำาเข้า 1,225

Transit	Charge/ค่าตรวจสอบสินค้า/ค่าธรรมเนียมในการ
ข้ามแดนต่างๆ

275

ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าทั้งหมดจากเมียวดี	–	ย่างกุ้ง	(รถ
บรรทุก	12	ล้อ)	ได้แก่	ค่าขนส่ง	ค่าขนถ่ายสินค้า	ค่าผ่านด่าน/
สะพาน	ค่าใช้จ่ายแฝงในเส้นทาง

1,400

ประมาณค่าใช้จ่ายรวม 3,800

ที่มา:	เรียบเรียงจากข้อมูลการศึกษา	โครงการพัฒนาศักยภาพผผู้ประกอบการขนส่งสินค้าทางถนนรองรับ	การเปิดเสรีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน		กรม

การขนส่งทางบก	สถาบันวิจัยและให้คำาปรึกษาแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์	2557

	 จากการรวบรวมขอ้มลูและศกึษาขอ้มลูของธนาคารโลกเกีย่วกบัรายละเอยีด	Ease	of	International	Trade	in	ASEAN,	
2015	Report	ไดท้ำาการอา้งอิงจากตวัเลขการประมาณการคา่ใชจ่้ายสำาหรบัการคา้ชายแดนและผา่นแดนในกลุม่ประเทศ	CLMV	

Country  To Export 

 Trading Across Borders (rank) Documents (Number) Time (Days) Cost (per container)

Cambodia	 124	 8	 22	 795

Laos	PDR	 156	 10	 23	 1,950

Myanmar	 103	 8	 20	 620

Vietnam	 75	 5	 21	 610

ที่มา	เรียบเรียงจาก	World	Bank,	Ease	of	Doing	Business,	2015	
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บทสรปุขอ้เสนอแนะเชงิยทุธศาสตร ์โดยสภาผูส้ง่สนิคา้ทางเรอืแหง่ประเทศไทย 
	 จากข้อมูลสนับสนุนต่างๆ	ชี้ให้เห็นว่ากลุ่มประเทศ	CLMV	มีความต้องการสินค้าจากประเทศไทย	สินค้าอุปโภคท่ีเป็น
ปัจจัยสี่	ความรับรู้ในข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าไทย	และมีความนิยมในสินค้าไทย	ทั้งในด้านคุณภาพ	มาตรฐาน	รูปแบบ	การใช้งาน	
แต่ยังไม่สามารถพึ่งพาการผลิตในประเทศได้	จึงต้องมีการนำาเข้าสินค้าจากประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง	ด้วยประเทศกลุ่ม	CLMV	
มีการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง	ความพร้อมทางด้านทรัพยากรที่ยังมีความอุดมสมบูรณ์	และประชากรอยู่ในวัยทำางาน
เป็นจำานวนมาก	และค่าจ้างแรงงานไม่สูงมากนัก	และการที่พรมแดนประเทศไทยทำาให้การเชื่อมโยงทางด้านการค้าจึงมีโอกาส
มาก	ในการท่ีไทยจะเปน็ศนูย์กลางของการค้าในกลุม่ประเทศ	CLMV	การประเมนิภาพรวมสภาวะการปจัจุบนัทีไ่ทยกำาลงัเผชญิ
กับการค้าใน	CLMV		

SWOT สำาหรับการค้าของไทยกับกลุ่มประเทศ CLMV
จุดแข็ง

•	 การพัฒนาเศรษฐกิจการค้า	และเทคโนโลยีของไทย	มีมากกว่ากลุ่มประเทศ	CLMV	รวมถึงศักยภาพในการผลิตสินค้า

•	 โครงสร้างพื้นฐานเอื้อต่อการขนส่งสินค้าไปตามด่านชายแดนต่างๆ	ได้อย่างสะดวก

•	 ด่านการค้าชายแดนที่กระจายอยู่ทั่วประเทศทำาให้สามารถสร้างช่องทางในการกระจายสินค้าไปยังกลุ่มประเทศ	CLMV	
ได้อย่างต่อเนื่อง

•	 เครือข่ายทางธุรกิจที่มีการติดต่อกับนักธุรกิจในกลุ่มประเทศ	CLMV	มาอย่างยาวนาน	ทำาให้มีช่องทางในการขยายความ
ร่วมมือทางการค้า

•	 วัฒนธรรม	และรสนิยมในการบริโภคสินค้ามีความใกล้เคียงกัน

จุดอ่อน
•	 ขาดแรงงานในการผลติและตอ้งพึง่พาแรงงานจากประเทศเพือ่นบา้นซ่ึงหากมกีารพฒันาในกลุม่ประเทศดา้นการผลติเพิม่

มากขึ้นไทยอาจประสบปัญหาแรงงาน

•	 การนำาเข้าพลังงานเพี่อการผลิต	เป็นข้อจำากัดในการผลิตสินค้า

•	 การสนับสนุนทางด้านการค้ากับกลุ่มประเทศ	CLMV	และการเจรจาเกี่ยวกับการอำานวยความสะดวกทางด้านการค้ากับ
กลุ่มประเทศ	CLMV	ยังไม่ชัดเจน

โอกาส
•	 ประชากรในกลุ่มประเทศ	CLMV	กวา่	165	ลา้นคน	และมโีอกาสเพิม่ขึน้ถึง	220	ลา้นคน	เปน็ตลาดศกัยภาพสำาหรบัสนิคา้ไทย

•	 มีความนิยมในสินค้าไทย	และพึ่งพาการบริโภคจากการนำาเข้าสินค้าจากประเทศไทย

•	 การรับรู้จากสื่อโทรทัศน์จากไทย	ทำาให้เกิดความต้องการบริโภคสินค้าไทย

•	 ประเทศในกลุ่ม	CLMV	ยังเป็นแหล่งวัตถุดิบสำาคัญสำาหรับการผลิตของไทยในอนาคต

อุปสรรค
•	 โครงสรา้งพืน้ฐานยังต้องการการพฒันา	ทัง้	ไฟฟ้า	น้ำาประปา	ระบบคมนาคมขนสง่	สง่ผลตอ่การขนสง่สนิคา้และความเสยีหาย

•	 กฎระเบียบที่ไม่ชัดเจนและไม่มีความเป็นสากล	มีการเปลี่ยนแปลงได้ตลอด	การปฏิบัติงานที่ไม่เป็นมาตรฐานเดียวกัน

•	 ค่าใช้จ่ายแฝงเพื่อการดำาเนินการ	และการลอกเลียนแบบสินค้า

•	 มาตรการกีดกันการค้าที่ไม่ใช่ภาษี	(NTBs)	
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ข้อเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร์ในการที่จะสนับสนุนการค้าในกลุ่มประเทศ CLMV
•	 ผลกัดนัใหป้ระเทศไทยเปน็ประตูสูก่ารคา้	Gateway	ให้กบั

กลุม่ประเทศ	CLMV	จากการทีป่ระเทศไทยมภีมูปิระเทศ
ตดิกบัประเทศ	CLMV	ทำาใหก้ารตดิตอ่และขนสง่เปน็ไป
โดยสะดวก	สนับสนุนให้มีอุตสาหกรรมโลจิสติกส์เพื่อ
รองรบัการเปน็ประตตูามแนวเสน้ทางระเบยีงเศรษฐกจิ
ขนสง่ระหวา่งประเทศผา่นเสน้ทางทางบกทีเ่พิม่มากขึน้

•	 ตั้งฐานการผลิตตามแนวชายแดนเพื่อใช้ประโยชน์จาก
วตัถดุบิ	และทรพัยากรทีม่อียูอ่ยา่งสมบรูณจ์ากประเทศ
เพื่อนบ้าน			สนับสนุนธุรกิจคลังสินค้า	ที่จะเติบโตร่วม
กับธุรกิจขนส่ง	เนื่องจากปริมาณการขนส่งที่มีปริมาณ
เพิ่มสูงขึ้น	และการพัฒนาคลังสินค้าที่สามารถจัดเก็บ
สินค้าให้เก็บรักษาเพื่อการผลิต

•	 สรา้ง	Value	Chain	สำาหรบัการผลติสนิคา้	ทีค่รอบคลมุ
ตัง้แตก่ารดแูลวตัถดุบิ	การขนส่ง	เขา้สู่กระบวนการผลิต
และแปรรูป	และการส่งสินค้าจากแหล่งผลิตเข้าสู่ตลาด	
ได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ	รองรับการขยาย
ตัวของอุปสงค์ในกลุ่มประเทศ	CLMV	พร้อมทั้งพัฒนา
สูก่ารเปน็ฐานการผลติสนิคา้ไปยงัประเทศต่างๆ	ท่ัวโลก

•	 ตั้งจุดกระจายสินค้าตามแนวชายแดนเพื่ออำานวยความ
สะดวกใหก้บัผูค้า้ปลกีและคา้สง่	ใหส้ามารถซือ้สนิคา้ไป
จำาหน่ายในประเทศได้สะดวก	ทำาให้สินค้าไทยสามารถ
ขยายตัวในตลาด	CLMV		ได้ดียิ่งขึ้น

•	 สร้างการผลิต	ผลิตภัณฑ์ใหม่	โดยมุ่งเน้นการพัฒนาด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์	เพี่อเพิ่มความหลากหลายของสินค้าใน
ตลาด	ให้ผู้บริโภคมีทางเลือกมากขึ้น

•	 สร้างภาพลักษณ์ในการเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ	ท่ีจะมีส่วนช่วยเหลือในการพัฒนาประเทศ	และยกระดับเศรษฐกิจ	
CLMV	ให้เติบโตมากยิ่งขึ้น	

•	 สนับสนุนภาคเอกชนในการสร้างเครือข่ายทางด้านการค้า	เพื่อพัฒนาบรรยากาศทางการค้าร่วมกัน

•	 จัดตั้งหน่วยงานของไทยในกลุ่มประเทศ	CLMV	เพื่อให้เกิดการบูรณาการร่วมกันเชิงกลยุทธ์	เพิ่มมูลค่าทางการค้า	และ
ช่วยขจัดปัญหาอุปสรรคทางการค้าที่เกิดขึ้นกับเอกชนในการดำาเนินธุรกิจ	



สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย (สภาผู้ส่งออก) |  21

CLMV as Our Home Market : Thai National Shippers' Council

CLMV
Business Information
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สำานักงานทูตพาณิชย์ไทยในประเทศ CLMV
Camodia - Phnom Penh  Minister Counsellor (Commercial) : Mrs. Jiranun Wongmongkol
Tel. : (001 or etc.) (855-23) 726 304, 994 314 Fax. : (001 or etc.)(855-23) 726 305 
Office of Commercial Affairs, Royal Thai Emassy 
196, M.V. Preah Norodom oulevard, Sangkat Tonle assac, Khan Chamkar Mon Phnom Penh, CAMODIA 
E-Mail : thaicompnh@gmail.com

Laos PDR. - Vientiane Minister Counsellor (Commercial) : Mrs. Pimol Pongkongkaew
Tel. : (007) (856-21) 413 704, 413 706  Fax. : (007) (856-21) 412 089
Office of Commercial Affairs, Royal Thai Emassy 
028 an Phonsay, Kaysone Phomvihane Avenue Saysettha District, Vientiane Capital,
LAO P.D.R. P.O.ox 128 (ตู้ปณ. 7 อ.เมือง จ.หนองคาย 43000) 
E-Mail : vtditp@hotmail.com, vtditplaos@gmail.com

Myanmar - Yangon Minister Counsellor (Commercial) : Mr. Pakainay Leng-ee
Tel. : (007) (951) 510 731   Fax. : (007) (951) 510731 
Thailand Trade Office 
86 (A) Shin Saw Pu Road, San Chaung UNION OF MYANMAR
E-Mail : ditpthailand9@gmail.com

Vietnam - Ho Chi Minh Consul (Commercial) : Miss Pitinun Samanvorawong
Tel. : (001) (848-39) 141 838, 141 865   Fax. : (001) (848-39) 141 864
Royal Thai Consulate – General in Ho Chi Minh City Commercial Office - Thai Trade Center HCMC 
8th Fl., Unit 4, Saigon Centre uilding, 65 Le Loi oulevard, District 1 Ho Chi Minh City – S.R. 
E-Mail : ttc_hcmc@vnn.vn

Vietnam - Hanoi  Minister Counsellor (Commercial) : Mrs.Ponpimon Petcharakul
Tel. : (001) (844-39) 365 226, 365 227   Fax. : (001) (848-39) 365 228
Office of Commercial Affairs, Royal Thai Emassy 
No.801, 8th Floor, Hanoi Central Office uilding 44 Ly Thuong Kiet Str. Hanoi, S.R.Vietnam
E-Mail : thaitchanoi@ditp.go.th, thaitc.hanoi@gmail.com

หน่วยงานสนับสนุนในประเทศไทย
ศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจไทยในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและเอเชีย 
563 ถ.นนทบุรี ต.บางกระสอ อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000
Tel. : (0) 2507 8218, 2507 8219 และ 2507 8220 Fax. : (0) 2547 4212-4, (0) 2547 4287-8 
Website :http://aec.ditp.go.th

สำานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการค้าการลงทุน กองส่งเสริมการลงทุนไทยในต่างประเทศ
555 ถนนวิภาวดีรังสิต เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900
Tel. : (0) 2553 8184  Fax. : (0) 2553 8310  Website : www.boi.go.th
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รายชื่อหน่วยงานติดต่อในต่างประเทศ

Cambodia Trade Promotion Department, Ministry of Commerce
 Lot 19-61, MOC Road (113B Road), Phum Teuk Thla, Sangkat Teuk Thla, Khan Sen Sok, 
 Phnom Penh, Cambodia
 Tel. : (855-23) 216 948 Fax. : (855-23) 211 745 
 E-mail : info@tpd.gov.kh  Website : www.tpd.gov.kh

 Council for the Development of Cambodia (CDC)
 Government Palace, Sisowath Quay, Wat Phnom, Phnom Penh, Cambodia
 Website : www.cambodiainvestment.gov.kh 
 Working Hours : From Monday to Friday 8:00 to 11:30 am and 14:00 to 17:00 pm

 Cambodia Chamber of Commerce (CCC)
 Building No.7D, Russian Blvd, Sangkat Tek Laok 1, Khan Toul Kok, Phnom Penh, Cambodia
 Tel. : (855-23) 880 795 Fax. : (855-23) 881 757
 E-mail : info@ccc.org.kh Website : http://www.ccc.org.kh

 Cambodian Commercial Bank, Head Office (Phnom Penh)
 #26, Monivong Blvd, Sangkat Phsar Thmei II, Khan Daun Penh, Phnom Penh, Cambodia
 Tel. : (855-23) 426 145, 213 601, 426 638 Fax. : (855-23) 426 116
 E-mail : ccbpp@ccb.com.kh Website : www.ccb.com.kh

Laos PDR สำานักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครเวียงจันทน์
 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
 028 Ban Phonsay, Kaysone Phomvihane Avenue, Saysettha District, 
 Vientiane, Lao PDR, P.O Box 128
 Tel. : (007) (856-21) 413 704, 413706 E-mail :  vtdepthai@laotel.com

 กรมส่งเสริมการลงทุน ณ นครเวียงจันทน์  
 Investment Promotion Department (IPD)
 Ministry of Planning and Investment (MPI),
 Souphanouvong Avenue, Vientian 01001, Lao PDR
 Tel. : (856-21) 222 690, 216 958, 218 377 Fax. : (856-21) 215 491
 E-mail : investinlaos@gmail.com Website : www.investlaos.gov.la

 Avenue Kaysone Phomvihane, Saysettha District, Vientiane. P.O. Box 128 Consular Section,
 Unit 15 Bourichane Road, Ban Phone si Nuan, Muang Si Sattanak, Vientiane, Lao PDR
 Tel. : (856-21) 214 581-2  Fax. : (662) 354 6194
 E-mail : thaivte@mfa.go.th 
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Myanmar The Union of Myanmar Foreign Investment Commission (UMFIC)
 Yangon Office : Building No.1, ThitSar Road, Yankin Township, Yangon, Myanmar.
 Tel. : (951) 658 135, 657 891
 
 Nay Pyi Daw Office : Building No (32), Nay Pyi Taw, Myanmar
  Tel. : (95-67) 406 166

 Ministry of Commerce 
 Yangon Office : 228-240, Strand Road, Yangon, Union of Myanmar.
 Tel. : (951) 251 197, 371 023 Fax. : (951) 253 028
  E-mail :  moc@commerce.gov.mm Website : www.commerce.gov.mm
 
 Nay PyiDaw office : Building 3, Nay Pyi Taw, Union of Myanmar.
 Tel. : (067) 408 002  Fax. : (067) 408 004
 E-mail :  moc@commerce.gov.mm Website : www.commerce.gov.mm

 The Republic of the Union of Myanmar Federation of 
 Chambers of Commerce and Industry (UMFCCI)
 No.29, Min Ye Kyawswa Road, Lanmadaw Township, Yangon, Myanmar.
 Tel. : (951) 214 344, 214 345, 214 346, 214 347, 214 348, 214 349 Fax. : (951) 214 484
 E-mail :  umcci@mptmail.net.mm  Website : www.umfcci.com.mm , www.umfcci.net

 Ministry of Industry
 Nay PyiDaw Office Office No (30), Zeya Htani Road, Nay Pyi Taw
 Tel. : (95-67) 405 320 Fax. : (95-67) 405 135

Vietnam Foreign Investment Agency (FIA)
 Ministry of Planning and Investment (MPI)
 2 Hoang Van Thu Street, Ba Dinh District, Hanoi, Vietnam
 Tel. : (844) 3845 5298 Fax. : (844) 3823 4453
 E-mail : fiavietnam@mpi.gov.vn Website : www.mpi.gov.vn, http://fdi.mpi.gov.vn

 Investment Promotion Center (North Vietnam)
 Ministry of Planning and Investment
 65 Van Mieu, Hanoi, Vietnam
 Tel. : (844) 747 3143 Fax. : (844) 843 7927
 E-mail : ipcn@mpi.gov.vn
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หน่วยงานธนาคารไทย

Cambodia
กรุงไทย สาขาพนมเปญ
 149 Road 215, Sangkat Deiao, 1 Market, Tuankok DistrictPhnom Penh City, Cambodia
 Tel. : (855 23) 882 959, (855 23) 883 720  Fax. : (855 23) 883-719
 E-mail : br.phnompenh@ktb.co.th
 บริการทางการเงินต่างประเทศ : Lending, Deposit, Remittance, Trade Finance, Foreign Exchange

 สาขาย่อย เสียมเรียบ
 10-11, Sivatha Road, Mondol 2 Khum Svay Dangkom Siem Reap District, 
 Siem Reap Province, Cambodia
 Tel. : (855 63) 964 758   Fax. : (855 63) 964 759
 E-mail : br.siemreap@ktb.co.th 
 บริการทางการเงินต่างประเทศ, Lending, Deposit, Remittance, Trade Finance, Foreign Exchange

ไทยพาณิชย ์ สาขาพนมเปญ (สำานักงานใหญ่)
 No. 26, Monivong Blvd, Sangkat Phsar Thmei II, Khan Daun Penh, Phnom Penh, 
 Kingdom of Cambodia.
 Tel. :  (855 23) 426 145, 213 601, 426 638 Fax. : (855 23) 426 116
 E-mail : ccbpp@ccb.com.kh

 สาขาพระตะบอง
 No.116-117, 20 Ausaphea Village, Svaypor Commune, Battambang Province, 
 Kingdom of Cambodia.
 Tel. :  (855 53) 953 315, 953 313, 953 314 Fax. : (855 53) 952 266
 E-mail : ccbbb@ccb.com.kh 
 
 สาขาเสียมเรียบ
 ที่อยู่: No. 130, Sivatha Road, Mondol I, Svay Dangkom, Siem Reap Province, 
 Kingdom of Cambodia.
 Tel. :  (855 63) 964 392   Fax. : (855 63) 380 154
 E-mail : ccbsrb@ccb.com.kh
 
 สาขาสีหนุวิลล์
 No. 242, Ekareach Street, Sangkat II, Khan Mittapheap, Sihanouk Ville, Kingdom of Cambodia.
 Tel. :  (855 34) 934 777, 934 666  Fax. : (855 34) 934 999
 E-mail : ccbsv@ccb.com.kh

กรุงเทพ สาขาพนมเปญ
 344 Mao Tse Toung Boulevard  Phnom Penh Cambodia 
 Tel. :  (855 23) 224 404-9   Fax. : (855 23) 224 4049

กสิกรไทย สำานักงานตัวแทนพนมเปญ
 3th Floor, Phnom Penh Tower, 445, Monivong Boulevard, Boeung Pralit Sub-District, 7 Makara 
 District, Phnom Penh, Kingdom of Cambodia
 Tel. :  (855 23) 964 988, 964 989, (855 70) 891 188
 E-mail : KH_PhomPenh@kasikornbank.com
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Laos PDR
กรุงไทย สาขานครหลวงเวียงจันทน์
 80 Lanexang Road, B.Xiengngeuanthong M.Chanthabouly, Vientiane, 
 People’s Democratic Republic of Lao
 Tel. :  (856 21) 213 480 (856 21) 222 761  Fax. : (856 21) 222 762
 E-mail : br.vientiane@ktb.co.th
 บริการทางการเงินต่างประเทศ :Lending, Deposit, Remittance, Trade Finance, Foreign Exchange

ไทยพาณิชย ์ สาขานครเวียงจันทน์
 117 Lanexang-Samsenthai Road, Ban Sisaket, Muang Chathabouri, 
 Vientiane Lao PDR. P.O. Box 4809

กรุงเทพ สาขานครเวียงจันทน์
 140 Unit 08 Hadsadee Road , Vientiane Lao - 
 Tel. :  (856 21) 213 560, 213 562, 250 474  Fax. : (856 21) 213 561

 สาขาปากเซ
 3 Sala Keiw-Dongjong, Phonsavanh Village Pakse Champasak Lao
 Tel. :  (856 31) 257 252-3   Fax. : (856 31) 257 255

กสิกรไทย สาขานครเวียงจันทน์
 Ban Ponesinuan, Unit 14, Sysattanak, Vientiane Capital, Lao People’s Democratic Republic.
 Tel. :  (856 21) 410 888   Fax. : (856 21) 410 889
 E-mail : LA_Vientiane@kasikornbank.com

Myanmar
กรุงไทย สำานักงานผู้แทนย่างกุ้ง
 CentrePoint Tower , 7th Floor,  No. 65 Corner of Sule Pagoda Road and Merchant Street,
 Kyuaktada Township, Yangon, Myanmar
 Tel. : (951) 243 186, (951) 389 528, (951) 389 529
 E-mail : ktbyangonrep@gmail.com,  br.yangon@ktb.co.th
 บริการทางการเงินต่างประเทศ : Offering financial enquiry services and coordinating 
 with KTB Group

ไทยพาณิชย ์ สำานักงานผู้แทนย่างกุ้ง
 17/A Kabar Aye Pagoda Road, Golden Valley Ward II, Bahan Township, 
 Yangon, Myanmar

กรุงเทพ สำานักงานตัวแทนย่างกุ้ง
 12/6B Myawaddy Street, Myenegone (North) Yangon Myanmar - 
 Tel. : (951) 527-224   Fax. : (951) 527 280

กสิกรไทย สำานักงานตัวแทนย่างกุ้ง
 313/315, U Wisara Road, Sanchaung Township, Yangon, The Republic of the Union of Myanmar 
 Tel. : (951) 524 285, (951) 500 727, (951) 514 868 Fax. : (951) 516 713
 E-mail : MM_Yangon@kasikornbank.com
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Vietnam
ไทยพาณิชย ์ สำานักงานใหญ่ Ho Chi Minh City
 No. 2 Pho Duc Chinh Street, Nguyen Thai Binh Ward, Dist 1., Hochiminh City 

 สาขา Hanoi 
 61 Ngo Thi Nham Street, Hai Ba Trung District, Ha Noi City 
 
 สาขา Sai Gon 
 403-405 Le Dai Hanh Street, Ward11, Dist. 11, Ho Chi Minh City 
 
 สาขา Dong Nai 
 No. 93 A Highway 1, Tan Phong Ward, Bien Hoa City, Dong Nai Province 

 สาขา Da Nang
 31 Phan Chu Trinh Street, Hai Chau District, Da Nang City 

 สาขา Binh Duong
 228 Yersin Street, Phu Cuong Ward, Thu Dau Mot Dist., Binh Duong Province.  

 สาขา Cho Lon 
 636 - 636A Nguyen Trai Street, Dist 5, Ho Chi Minh City. 

 สาขา Thang Long 
 116 Nguyen Chi Thanh Street, Dong Da Dist., Ha Noi City. 

 สาขา Gia Dinh
 97 Cong Hoa Street,Ward 4, Tan Binh Dist., Ho Chi Minh City. 

กรุงเทพ สาขาโฮจิมินจ์
 Harbour View Tower, 35 Nguyen Hue Street, Ho Chi Minh City Vietnam - 
 Tel. : (84-8) 3 821-4396-8  Fax. : (848) 3 8213772

 สาขาฮานอย
 Unit3, Level3, International Center Building 17 Ngo Quyen Street Hanoi Vietnam - 
 Tel. : (84-4) 3 936-5903-08  Fax. : (844) 3 9365913

กสิกรไทย สำานักงานตัวแทนโฮจิมินจ์
 14th floor, AB Tower, 76 A, Le Lai Street, Ben Thanh Ward, District 1, Ho Chi Minh City, 
 The Socialist Republic of Vietnam
 Tel. : (84-83) 827 4147-8  E-mail : VN_HoChiMinh@kasikornbank.com

 สำานักงานตัวแทนฮานอย
 Unit V807,  8 Flor, Pacific Place Building, Ly Thuong Kiet Street, Hoan Kiem District, Hanoi, 
 The Sociallist Republic of Vietnam
 Tel. : (84-43) 946 0007-8  E-mail : VN_Hanoi@kasikornbank.com
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รายชื่อบริษัทรับประกันภัยการขนส่งสินค้า
Camodia
 - CAMINCO (ranch of Varyia V Insurance)   - FORTE Insurance
 - ASIA Insurance     - INFINITY Insurance
 - CAMPU LONPAC Insurance    - CVI – CAMODIA VIETNAM Insurance

Laos PDR
 - AGL or (Alliance General Laos)   - TOKOJAYA Insurance Company
 - LAO-VIET Insurance Co., Ltd.    - PCT-ASIA Insurance Co., Ltd.
 - MSIG Insuranceco., Ltd    - Lane Xang Assurance Public Company

Myanmar 
Myanmar Insurance Corporation : www.mofr.gov.mm
Altec Management Ltd.

34 Shwe Taung dan St. Lanmadaw Tsp
(951) 227200, 229268

ANT
3, May Kha 1st St, Mayangone Tsp
(951) 700702, 09-99-24368

Asia
225, # 1401, 14th Flr, Bo Aung Kyaw St, Coner of 
Maha Bondoola St, Olympic Tower, Kyauktada Tsp
(951) 256299, 256189

Corporate Management & Consultants
225, #1401, 14th Fl, Bo Aung Kyaw St, Cor of Maha 
Bondoola St, Olympic Tower, Kyauktada Tsp
(951) 256299, 256189

First National Insurance Public Co.Ltd.
400-406 Merchant St, Botahtaung Township
(951) 8610661-5

Good Faith service Co., Ltd. 
2, A, Thukha Waddy St, Ward (6), Bahan Tsp
(951) 703800, 579086, 663840

Integrated Marketing Ltd. (IML)
225, 0201, 2nd Flr, Bo Aung Kyaw St, Cor of 
Mahabandoola St, Olympic Tower,Kyauktada Tsp
(951) 256217

ardine Lioyd Thompson 
3, West, May Kha 1st St, Ward (6),Mayangone Tsp
(951) 665422

Min Theiddi Co., Ltd.
173, 36th St, Kyauktada Tsp (951) 249776

Miscellaneous Insurance
128, 132, Pansonden St, Kyauktada Tsp
(951) 284545

Mitsui Sumitomo Insurance Co.,Ltd.
223, #620, 624, 6F, Sule Pagada Rd,Traders Hotel, 
Kyauktada Tsp (951) 242828, Ext: 7620-24

Myanmar Insurance
627/635, Merchant St, Pabedan Tsp
( 951) 283376, 252373, 252434.

Myanmar Express Int’t MovingServicing Co., Ltd. 
21, 54 St, Ward (2) PZDN
(951) 299463, 291378, 204033,09-99-26451

Overseas Union Insurance Ltd.
225, # 1401, 14th Flr, Bo Aung Kyaw St, Coner of 
Maha Bondoola St, Olympic Tower, Kyauktada Tsp
(951) 256299

Risk Transfer Unity Insurance Agents Centre
137, 38 St, Kyauktada Tsp (951) 285116

Sompo Japan Insurance Inc.
339, # 1205, 12 Flr, Bogyoke Aung San St, Sakura 
Tower, Kyauktada Tsp
(951) 255355, 255356, 255404, 255405

Yokia Morine & Fire Insurance Co., Ltd.
380, # 908, 9 Flr, Bogyoke Aung San St, FMI Centre, 
Pabedan Tsp.(951) 246871, 243025, 246872

Vietnam
 - MSIG Insurance     - Dai-Ichi Life Insurance Vietnam
 - United Insurance Co. of Vietnam   - Generali Vietnam
 - ao Viet Tokio Marine Insurance   - Fuon Vietnam
 - Sompo Japan Insurance    - aker & Mc Kenzie
 - Nippon Koa Insurance    - Aioi Nissay Dowa Insurance



สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย (สภาผู้ส่งออก) |  29

CLMV as Our Home Market : Thai National Shippers' Council

รายละเอียดผู้ประกอบการขนส่ง ไทย-กัมพูชา
                       บริษัท จำานวนรถ หมายเลขโทรศัพท์ติดต่อ
บริษัท เซ้าเทริ์น ฮอลลิเออร์ (ประเทศไทย) จำากัด 3 074 439 726
บริษัท ก.เกียรติชัยพัฒนาขนส่ง จำากัด 3 02 291 0916
บริษัท ว.สุรพรรณ ทรานสปอร์ต จำากัด 3 084 338 5858, 081 787 5345
บริษัท ยูเซ็น โลจิสติกส์ (ประเทศไทย) จำากัด 1 02 206 8000
บริษัท วัน ทรานสปอร์ต จำากัด 2 081 583 7342, 02 258 1007-8
บริษัท สหธรรม ทรานสปอร์ต (1996) จำากัด 2 081 833 2047, 02 240 0735, 081 640 7260
บริษัท ซุปเปอร์คาร์ทรานสปอร์ต แอนด์ โลจิสติกส์ จำากัด 1 02 170 6759
บริษัท เกียรติธนาขนส่ง จำากัด (มหาชน) 2 02 501 7330
บริษัท วี.คาร์โก้ จำากัด 2 02 971 4227
บริษัท นอร์ธสตาร์ โลจิสติกส์ จำากัด 2 061-385-5007, 081-808-3320, 081 736 4042
บริษัท 74 ทรานสปอร์ต เซอร์วิส จำากัด 2 02 321 6683, 081 755 5035
บริษัท ทรีทรานส์ (1995) จำากัด 2 081 197 0588, 038 915 106 -7

หน่วยงานภาคเอกชนด้านการขนส่งระหว่างประเทศ Cambodia

รายละเอียดผู้ประกอบการขนส่ง ไทย-ลาว-เวียดนาม
                       บริษัท จำานวนรถ หมายเลขโทรศัพท์ติดต่อ
บริษัท เซ้าเทริ์น ฮอลลิเออร์ (ประเทศไทย) จำากัด 15 074 439 726
บริษัท สหธรรม ทรานสปอร์ต (1996) จำากัด 33 081 833 2047 /  02 240 0735 / 081 640 7260
บริษัท วัน ทรานสปอร์ต จำากัด 11 081 583 7342, 02 258 1007-8
บริษัท เกียรติธนาขนส่ง จำากัด (มหาชน) 20 02 501 7330
บริษัท วี.คาร์โก้ จำากัด 7 02 971 4227
บริษัท สปีด อินเตอร์ทรานรานสปอร์ต จำากัด 23 086 552 4478, 0 3525 4075
บริษัท ทรีทรานส์ (1995) จำากัด 20 081 197 0588, 038 915 106 -7
บริษัท ว.สุรพรรณ ทรานสปอร์ต จำากัด 10 084 338 5858, 081 787 5345
บริษัท 74 ทรานสปอร์ต เซอร์วิส จำากัด 23 02 321 6683, 081 755 5035
บริษัท ทีพีที เอเซีย กรุ๊ป จำากัด 10 038 822 343
บริษัท ซูมิโซ โกลบอล โลจิสติกส์ (ประเทศไทย) จำากัด 3 089 896 3991 / 0 2745 7401-5
บริษัท ซุปเปอร์คาร์ทรานสปอร์ต แอนด์ โลจิสติกส์ จำากัด 5 02 170 6759
บริษัท นอร์ธสตาร์ โลจิสติกส์ จำากัด 25 061-385-5007, 081-808-3320, 081-736-4042
บริษัท ก.เกียรติชัยพัฒนาขนส่ง จำากัด 20 02 291 0916
บริษัท เจแอนด์เจ แวร์เฮ้าส์ แอนด์ เซอร์วิส จำากัด 5 035 711 559
บริษัท พรอสเพอริตี้ เอ็นเตอร์ไพรส์ จำากัด 1 02 746 1764 0-2746-4232
บริษัท ศิลามาศ ทรานสปอร์ต จำากัด 25 02 739 1718 0-2739-1781-4
บริษัท อารุณา ทรานสปอร์ต จำากัด  2 N/A

Cambodia Freight Forwarders Association (CAMFFA)
51 Pasteur, Phnom Penh, Cambodia  
Tel. : (855 23) 221 710  Website : www.camffa.org.kh

Cambodia Trucking Association (CAMTA)
No. 319C, St. 156, Sangkat Teuk Laak II, Khan Toul Kork, 
12157 Phnom Penh
Tel. : (855 23) 884 045

ผู้ประกอบการขนส่งประเทศกัมพูชา
             บริษัท   หมายเลขโทรศัพท์ติดต่อ
Full Well Freight (Cambodia) Ltd.  (855 12) 870 816 
World Bridge International  (855 12) 733 603
Vann Sophy Logistics   (855 69) 999 107
Air Phnom Penh Cargo   (855 12) 902 828
Agility Logistics   (855 12) 789 803, (855 12) 900 692
C.H. Royal International Co.,Ltd.  (855 17) 542 553, (855 16) 491 959
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หน่วยงานภาคเอกชนด้านการขนส่งระหว่างประเทศ Vietnam
Vietnam Automobile Transportation Association
Room 1204, 198 Nguyen Tuan Building, Nhan Chinh Ward, 
Thanh Xuan Dist, Hanoi, Vietnam
Tel. : (84-4) 6286 1420       Fax. : (84-4) 6286 1421

Vietnam International Freight Forwarders Association
5th., No.3 Nguyen Tat Thanh St, Ward 12, Dist. 4, Ho Chi 
Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3943 3045       Fax. : (84-8) 3943 2658
E-mail : minhnd@interlogistics.com.vn
Website : www.via.info.vn

ผู้ประกอบการขนส่งประเทศเวียดนาม
Asiatrans Vietnam
3B Ba Gia st, Ward 7, Tan Binh Dist, Ho Chi Minh City Vietnam
Tel. : (84-8) 3971 8105   Fax. : (84-8) 3971 7747
E-mail : thu.dung@asiatrans.biz  Website : www.asiatrans.com.vn

Interlogistics Jsc
5th floor, Saigon Port Building, 03 Nguyen Tat Thanh Street, Ward 12, District 4, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3943 5899   Fax. : (84-8) 3943 5898
E-mail : info@infologistics.com.vn Website : www.interlogistics.com.vn

Jupiter Pacific Forwarding Co.,Ltd.
112 Hong Ha Street, Ward 2, Tan Binh District, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3845 4940   Fax. : (84-8) 3845 1907
E-mail : sgnoffice@jupiterpacific.com.vn Website : www.jupiterpacific.com.vn

Kart (Vietnam) Co., Ltd.
6th floor, 03 Nguyen Tat Thanh Street, District 4, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3826 7651   Fax. : (84-8) 3826 7649
E-mail : le.nguyen@kart-asia.com  Website : www.kart-asia.com

Mekong Cargo Freight Co.,Ltd.
8th floor, Mekong Tower 235-241 Cong Hoa Street, Ward 13 Tan Binh District, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3810 3388 Ext. 3108/3810/3979  Fax. : (84-8) 3810 3266/3810/3644
E-mail : linh.nguyen@mekongtransport.com Website : www.mekongtransport.com

Minh Thanh Transport Co.,Ltd.
99/1 H Dao Tri, Phu Thuan Ward, 7 Dist., Ho Chi Minh City Vietnam
Tel. : (84-8) 3785 3544   Fax. :  -
E-mail : gnvtminhthanh@yahoo.com Website : www.vantaiminhthanh.com

Panalpina World Transport (Vietnam) Co.,Ltd.
Panprojects Division, Unit 306 3rd floor, Seagull Building, 39B Troung Son Street, Tan Binh District, 
Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3547 1331   Fax. : 3547 1332/1334
E-mail : trang.lam@panalpina.com Website : www.panalpina.com

Quang Chau Corporation
164 Phan Van Tri, Ward 12 Dist Binh Thanh, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3516 5519   Fax. : (84-8) 3516 5518
E-mail : info@quangchau.com  Website : www.quangchau.com

Saigon New Port Corporation
722 Dien Bien Phu St, Ward 22 Dist Binh Thanh, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3512 7872   Fax. : (84-8) 3512 0591
E-mail : vannvk@siagonnewport.com.vn Website : www.saigonnewport.com.vn
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Transimex Saigon
9-10th Floor, TMS BUILDING, 172 Hai Ba Trung St., Dakao Ward, District 1 Dist Binh Thanh, 
Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 2220 2888   Fax. : (84-8) 2220 2889
E-mail : info@transimexsaigon.com Website : www.transimexsaigon.com

Van Cong Thanh Transportation – Trading Service Co.,Ltd.
52 an Lap 1 St., Hiep Phu Ward, Dist. 9, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 5409 1886   Fax. :  -
E-mail : vcthanh@vnn.vn

Vietfracht Hanoi
74 Nguyen Du Street, Hanoi, Veitnam
Tel. : (84-8) 3822 2893   Fax. : (84-4) 3822 2738
E-mail : vfhan@vietfracht.com.vn  Website : www.vietfracht.com.vn

Vietnam Overland Transport Logistics
299/1 Nguyen Van Troi, Ward 1, Tan Binh District, Ho Chi Minh City, Vietnam
Tel. : (84-8) 3997 5560   Fax. : (84-8) 3842 2794
E-mail : haupx@overland.vn  Website : www.otlsb.com

รายละเอียดผู้ประกอบการขนส่งชายแดนไทย อ.แม่สอด จ.ตาก – เมียนมา
          บริษัท       หมายเลขติดต่อ ผู้ประกอบการ
หจก.ศิริสมบูรณ์ทรัพย์ขนส่ง 055 535 411 นายสมบูรณ์ ห้วยผัด
หจก.พืชผลสุวรรณ์ภูมิ 055-532489 055-546325 นายเริงชัย สุวรรณ์
หจก.เพทายสหกิจ 055-536128  นายพรชัย สิทธิวงษ์
หจก.แม่สอดทงเฮงฮวดขนส่ง 055-531871  นายเทอดศักดิ์ ตระกูลแห 
หจก.สิทธิวงษ์ทรานสปอร์ต 055-536749  นายพิสิษฐ สิทธิวงษ์
หจก.สิงห์บริบูรณ์ ทรัพย์ขนส่ง N/A นายไพบูลย์ สุวรรณ์
หจก.โชควิวัฒน์ทรานสปอร์ตเตชั่นกรุ๊ป 08-1488-1135 , 08-9923-8432 นายโชค วิวัฒนากันตัง
บจก.ส.วิญญากิจมหารุ่งเรืองขนส่ง 055 535 399 นายสมยุทธ วิญญา
หจก.ต๋องพัฒนา N/A นายสุรศักดิ์ ทองละมูล
หจก.ปฏิพงษ์การเกษตร 0-5555-4312 นายมานพ แก้วกันยา
หจก.เอนกธัญกิจ 081-036-9889. นายเอนก สุจนะ
หจก.ชัยอนันต์การเกษตร 0-5555-4444 นายอนันต์ เกษมเศรษฐสิทธิ์
หจก.ส.ไพบูลย์ N/A นายสมเกียรติ สว่างตระกูล
หจก.เจริญชัยขนส่ง N/A นายธนัท ณะทะเลหิรัญ
หจก.เลิศรุ่งเรืองการเกษตร 0-5554-3138. นายเลิศ อินทะวงษ์
หจก.จงเจริญการเกษตร N/A นายพิพัฒน์ บรรจง

หน่วยงานภาคเอกชนด้านการขนส่งระหว่างประเทศ Myanmar

Myanmar International Forwarders Association (MIFFA)
5th Floor, UMFCCI Office Tower Bldg,No 29 MinYeKyawswar 
Road, Lanmadaw Township Yangon
Tel. : +951241847
E-mail : miffa@myanmar.com.mm
Website : www.miffa.org

Myanmar Container Truck Association (MCTA)
78/82, 1st Flr, Botahtaung Zay St., Between Merchant 
Rd.and Strand Rd., Ward (3), BTHG
Tel. : +951201292

Myanmar Customs Brokers Association (MCBA)
Room 4, 5th Floor,29 MinYeKyawswa Road
(UMFCCI Ward) Yangon
Tel. : +951391352
E-mail : mcba.office@gmail.com

Myanmar Highway Truck Association (MHTA)
Tel. : +915139900 (Secretary)




